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ABSTRACT  

 

Many companies that produces products for which meet the market , resulting 

in the company in creating a communication that unique. For it griya supermarket 

bandung 're enterprising increase promotion company / products and one of the 

advertising exercisable in company or in place the transaction is strategy point of 

purchase .  

Point of Purchase is the ideal time to communicate with consumers in a place 

that combines the display buyers and in-store media with the aim of attracting 

attention, provide information about a product, giving rise to the interest and wishes 

of the customer to make purchasing decisions. 

This research was conducted to find out how the influence of point of 

purchase to the purchasing decisions of consumers, and researchers use the Griya 

Supermarket here in Bandung as an object of research. The research methods used are 

descriptive research methods. Data collection is carried out using a questionnaire with 

non-probability sampling method, which uses the technique of sampling with the 

respondent the Convinience of 110 samples. 

From research done retrieved results to the effect that the influence of point of 

purchase affect consumer purchasing decisions at the Griya Supermarket Bandung of 

18.5%. In other words the consumer purchase decision in Griya Supermarket 

Bandung can be explained by the point of purchase of 18.5% and the remaining 

81.5% influenced or described by other variables beyond the point of purchase. Of an 

research result of can be visible that between variables point of purchase and variable 

the decision of the purchase , found the presence of the influence of positive. 

 

 

Keywords: Point of Purchase, purchase decision 



 

 

ix                 Universitas Kristen Maranatha 

 

ABSTRAK 

 
Banyaknya perusahaan yang memproduksi produk-produk yang memenuhi 

pasar, mengakibatkan perusahaan berlomba-lomba menciptakan komunikasi yang 

unik. Untuk itu Griya Supermarket Bandung sedang giat meningkatkan promosi 

perusahaan/produk dan salah satu jenis periklanan yang dapat dipakai di perusahaan 

atau di tempat transaksi adalah strategi point of purchase.  

Point of Purchase merupakan waktu ideal untuk berkomunikasi dengan para 

konsumen di tempat pembeli yang menggabungkan display dan in-store media 

dengan tujuan menarik perhatian, memberikan informasi mengenai suatu produk, 

menimbulkan minat dan keinginan pelanggan untuk melakukan keputusan pembelian.  

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana pengaruh point of 

purchase terhadap keputusan pembelian konsumen, dan disini peneliti menggunakan 

Griya Supermarket Bandung sebagai objek penelitian. Metode penelitian yang 

digunakan adalah metode penelitian deskriptif. Pengumpulan data dilakukan dengan 

menggunakan kuesioner dengan metode non probability sampling, yang 

menggunakan teknik Convinience sampling dengan responden yang berjumlah 110 

sampel. 

Dari penelitian yang dilakukan diperoleh hasil yang menyatakan bahwa 

pengaruh point of purchase mempengaruhi keputusan pembelian konsumen pada 

Griya Supermarket Bandung sebesar 18,5%. Dengan kata lain keputusan pembelian 

konsumen pada Griya Supermarket Bandung dapat dijelaskan oleh point of purchase 

sebesar 18.5% dan sisanya 81,5% dipengaruhi atau dijelaskan oleh variabel-variabel 

lain diluar point of purchase. Dari hasil penelitian terdapat terlihat bahwa antara 

variabel point of purchase dan variabel keputusan pembelian, ditemukan adanya 

pengaruh positif. 

 

 

Kata Kunci : Point of Purchase, Keputusan Pembelian 
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