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ABSTRAK 

Iklan adalah bagian dari promosi dan promosi adalah bagian dari pemasaran. Jadi iklan 

merupakan salah satu bagian dari usaha pemasaran yang cukup penting dilakukan oleh 

perusahaan, lembaga ataupun instasi untuk meningkatkan penjualan. Dengan banyaknya jenis 

iklan yang ada untuk mempromosikan suatu produk, maka banyak juga persepsi publik 

terhadap iklan tersebut. Baik ada yang menilai iklan sebagai hal yang penting untuk 

masyarakat, agar masyarakat dapat mengikuti mode yang sedang trendy masa kini. 

Masyarakat dapat menilai produk mana yang pantas untuk mereka pergunakan, dan 

mendapatkan manfaat yang mereka butuhkan dari suatu produk. Jadi mereka dapat 

mengetahui produk apa yang mereka butuhkan.dalam penelitian ini, peneliti hendak 

menjelaskan dimensi persepsi penilaian publik terhadap iklan. Dimensi penilaian persepsi 

publik terhadap iklan memiliki keunggulan yang dapat membuat masyarakat lebih sering 

melihat iklan agar mengetahui produk-produk terbaru, namun kendala atau kelemahannya 
adalah dapat mengakibatkan masyarakat berlebihan membeli suatu barang atau produk yang 

tidak mereka butuhkan. Penelitian ini dilakukan dengan menyebar kuesioner pada responden 

yang pernah melihat iklan di televisi sebanyak 165 responden. Pengujian dan pengelolahan 

data SPSS v.17 dengan menggunakan studi deskriptif. Hasil Penelitian menunjukkan bahwa 

Iklan bukanlah isu yang penting dan iklan tidak menganggu semua pihak dalam 

menyaksikannya, tetapi iklan justru menguntungkan dalam kehidupan sehari-hari untuk 

menilai produk-produk yang ada di pasaran. 

 

Kata-kata kunci: persepsi publik, iklan 
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ABSTRACT 

Advertising is part of the promotion and the promotion is part of the marketing. So advertising is 

one part of a significant marketing efforts undertaken by the company, institutions and agencies 

to increase sales. With so many types of ads are there to promote a product, there are  also many 

perception of the public about the ad. There are opinions about ads that says ad is important to 

the community, so that people can follow the current fashion trend today. Communities can 

assess which products are appropriate for their use, and get the benefits they need from a 

product. So they know what products they need. In this study, researcher wanted to explain the 

dimensions of the public's perception of the ad ratings. Dimensional assessment of public 

perception of the ad has the advantage of being able to make people see advertisements more 

often in order to know the newest products, but constraints or excess is excessive can lead people 

to buy a product or a product they do not need. This research was carried out by spreading the 

questionnaire respondents who had seen an ad on television as much as 165 respondents. 

Testing and data processing using SPSS V.17 descriptive study. Research result shows that the 

ad is not an important issue and the ads do not interfere with all parties to witness it, but the ad 

is actually beneficial in everyday life to judge products on the market. 

Key words: public perception, ad 
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