ABSTRACT

Today, many brands of cars, making consumers get many options before deciding to
buy cars. Many factors into consideration before consumers buy a product. The
purpose of this research is to know how the Product and the price to consumer
buying interest on Honda City car.

This research is quantitative research. The population in this study was
prospective customers & customers who do not have a Honda City car. The sample
in this study is the potential consumers Honda City car and customers who do not
have a Honda City car in Bandung amount one hundred people taken by purposive
sampling. Collecttion data is done by questionnaires.

Results of the multiple regression analysis, Y = 4.036 + 0.302 + X2 0.245X1.
From the regression equation suggests that, variable product (X1) has a positive
influence on buying interest (Y) of 0.302. Variable price (X2) has a positive influence
on buying interest (Y) of 0.245.

Indicates t-test results prove that the t value for the variable price (X1) = 2,190;
variable product (X2) = 2.703 for the variables showed significant price and product
are 0.031 and 0.008 (<0.05), this means that the effect of the product and interest
rates to buy honda city is significant. Coefficient of determination (R?) is 0.241
means the ups and downs of buying interest variation is influenced by the variation
of the variable product (X1) and price (X2) jointly 24.1% while 75.9 % influenced by

other factors.
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ABSTRAK

Banyaknya merk-merk mobil sekarang ini, membuat konsumen memperoleh
banyak pilihan sebelum memutuskan untuk membeli mobil.Banyak faktor yang
menjadi pertimbangan konsumen sebelum membeli suatu produk.Tujuan penelitian
ini adalah untuk mengetahui pengaruh Produk dan Harga terhadap minat beli mobil
Honda City.

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini
adalah calon konsumen Mobil Honda City & belum memiliki mobil Honda City.
Sampel dalam penelitian ini adalah calon konsumen Mobil Honda City dan belum
memiliki mobil Honda City di Bandung sejumlah 100 orang yang diambil secara
purposive sampling. Pengumpulan datanya dilakukan dengan kuesioner.

Hasil analisis regresi berganda yaitu, Y = 4,036 + 0.245X; + 0,302X,. Dari
persamaan regresi tersebut menunjukkan bahwa, variabel produk (X1) mempunyai
pengaruh positif terhadap Minat beli (Y) sebesar 0,302.Variabel harga (X2)
mempunyai pengaruh positif terhadap Minat beli (YY) sebesar 0,245.

Hasil uji t membuktikan Menunjukan bahwa nilai t hitung untuk variable Harga
(X1) =2.190; variable produk (X2) = 2.703 menunjukan untuk variabel harga dan
produk signifikan adalah 0,031 dan 0,008 (< 0,05), hal ini berarti bahwa pengaruh
produk dan harga terhadap minat beli honda city adalah signifikan.Nilai koefisien
koefisien determinasi (R?) sebesar 0,241 artinya variasi naik turunnya minat beli
dipengaruhi oleh variasi dari variable produk (X1) dan harga (X2) secara bersama-

sama 24,1% sedangkan 75,9% dipengaruhi faktor lain.

Kata-kata kunci :Produk , Harga, Minat Beli
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