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ABSTRACT 

 
 

Aggregate production planning is planning and organizing earlier regarding 

the people, materials, machines, and other equipment as well as capital goods which 

is necessary to produce the goods in a particular company in the furute accordance 

with predicted or foreseen which is short-term, medium, and long. Short-term 

production planning  under 6 months, medium-term 6 months until 18 months, and 

long-term more than one year. This research aims to find out optimal aggregate 

planning strategy in Indonaga Jaya Abadi Company in facing demand for gloves that 

fluctuate. Indonaga Jaya Abadi Company produce various kinds of gloves, but in this 

research only used five threads gloves because it has the largest terms of production 

and needs. At this time, Indonaga Jaya Abadi Company have difficulty to fullfill 

needs of consumers, because until this time there is still a shortage, surplus in 

production, and lost order. If this is happens continuously, then the cost of 

production become higher. 

 

Before doing forecasting, conducted the index to eliminate seasonal effects. 

The exact method of forecasting is Moving Average 3 months, because it has the 

smallest error rate. After getting proper forecasting method, the next step to 

calculate aggregate planning. The best agreggate planning is Chase Strategy with a 

total cost 267.610.998,20 rupiah, which by doing agreggate plan method the 

company can save on the cost of production by 90.047.764,40 rupiah. 
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ABSTRAK 

 

 
Perencanaan produksi agregat adalah perencanaan dan pengorganisasian 

sebelumnya mengenai orang-orang, bahan-bahan, mesin-mesin, dan peralatan lain 

serta barang modal yang diperlukan untuk memproduksi barang-barang pada suatu 

perusahaan tertentu di masa depan sesuai dengan yang diperkirakan atau diramalkan 

untuk jangka waktu pendek, menengah, dan panjang. Perencanaan produksi jangka 

pendek di bawah 6 bulan, sedangkan jangka menengah 6 bulan sampai 18 bulan, dan 

jangka panjang lebih dari 1 tahun. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi 

perencanaan agregat yang optimal pada perusahaan Indonaga Jaya Abadi dalam 

menghadapi permintaan terhadap sarung tangan yang berfluktuasi. Perusahaan 

Indonaga Jaya Abadi menghasilkan berbagai macam sarung tangan, namun dalam 

penelitian ini hanya dipakai sarung tangan benang lima saja karena sarung tangan 

tersebut terbesar dari segi produksi dan kebutuhan. Pada saat ini Perusahaan 

Indonaga Jaya Abadi mengalami kesulitan dalam hal memenuhi kebutuhan 

konsumennya, karena sampai saat ini masih terdapat kekurangan, kelebihan dalam 

produksi, dan lost order. Apabila hal ini terjadi secara terus menerus, maka biaya 

produksi menjadi tinggi.  

 

Sebelum melakukan peramalan, dilakukan indeks musim untuk 

menghilangkan efek musiman. Metode peramalan yang tepat adalah Moving Average 

3 bulan, karena memiliki tingkat kesalahan paling kecil. Setelah mendapatkan 

metode peramalan yang tepat, langkah selanjutnya menghitung perencanaan agregat. 

Strategi perencanaan agregat terbaik adalah Chase Stategy dengan total biaya Rp. 

267.610.998,20, dimana dengan melakukan metode perencanaan agregat tersebut 

perusahaan dapat menghemat biaya produksi sebesar Rp. 90.047.764,40. 
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