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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai pengaruh promosi 

penjualan terhadap minat beli konsumen di Kota Bandung, maka pada bagian akhir dari 

penelitian ini, penulis menarik kesimpulan, sekaligus memberikan saran sebagai berikut. 

 

5.1 Kesimpulan 

1. Tanggapan responden mengenai promosi yang dilakukan travel Andi’s termasuk 

dalam kategori baik. Hal ini dikarenakan promosi yang dilakukan Andi’s cukup 

efektif  serta menghasilkan dampak langsung yang kuat dan merupakan sarana 

komunikasi yang efektif. Promosi sangat umum, mudah dilakukan, dan 

mempengaruhi minat beli seseorang.  

2. Minat beli konsumen terhadap Travel Andi’s berada pada kategori baik. Hal 

tersebut ditunjukan oleh jawaban responden untuk item pertanyaan yang 

menggambarkan minat beli sudah berada dalam kategori baik. 

3. Dari hasil analisis diperoleh terdapat pengaruh yang cukup berarti antara 

Promosi penjualan terhadap Minat beli konsumen. Besarnya pengaruh Promosi 

penjualan terhadap minat beli adalah sebesar 50,3 %. 
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5.2 Saran 

Berkaitan dengan penelitian ini ada beberapa saran yang diajukan oleh peneliti 

antara lain: 

1. Dari segi Price Travel Andi’s diharapkan memberikan harga khusus yang lebih 

murah bagi para pelajar, untuk lebih meningkatkan minat beli konsumennya. 

2. Dari segi Place Travel Andi’s diharapkan dapat membuka kantor cabang lebih 

banyak lagi, agar lebih dikenal oleh konsumennya, selain itu juga dapat 

memberikan kemudahan konsumen mengunjungi kantor Travel Andi’s yang 

terdekat. 

3. Pihak Andi’s diharapkan untuk selalu memberikan fasilitas, kenyamanan dan 

pelayanan yang terbaik bagi para penumpangnya, karena seseorang sudah 

memiliki penilaian jasa travel Andi’s sebelum mereka menggunakan jasa yang 

ditawarkan travel Andi’s. Selain itu juga karena untuk mempertahankan 

konsumen lama lebih sulit dibandingkan menarik konsumen yang baru. 


