ABSTRAK

PENGARUH PROMOSI PENJUALAN TERHADAP
MINAT BELI
( Studi Kasus pada Travel Andi’s di Kota Bandung )

Disusun oleh: Lie Yosi

Dibawah bimbingan: Dr. Anny Nurbasari, S.E., M.P.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Promosi
Penjualan Terhadap Minat Beli Konsumen pada pelanggan Travel Andi’s.
pengumpulan data primer dilakukan dengan cara menyebarkan kuisioner, penyebaran
kuisioner dilakukan dengan teknik sampling incidental dengan ukuran sampel 100
orang.

Bentuk kuisioner menggunakan skala likert untuk mengetahui tanggapan responden
dan kemudian hasilnya ditransformasikan kedalam skala interval menggunakan MSI
( Method Of Succesive Interval ) yang dianalisis menggunakan skala likert
sederhana.

Dari hasil menunjukan bahwa variabel Promosi Penjualan dan variabel Minat Beli
pada pelanggan Travel Andi’s memiliki korelasi sebesar 0,709. Dan besarnya
pengaruh Promosi Penjualan terhadap Minat Beli pada pelanggan Travel Andi’s
ditunjukan oleh besarnya koefisien determinasi yaitu 50,3 % sisanya sebesar 49,7%
dipengaruhi oleh faktor lain. Variabel Y dapat diprediksi berdasarkan persamaan
regresi Y = 1,792 + 0,588 X, sehingga setiap peningkatan Promosi Penjualan sebesar
satu satuan dapat meningkatkan Minat Beli pada pelanggan Travel Andi’s sebesar
0,588. Kesimpulan dari hasil penelitian, yaitu bahwa pengaruh Promosi Penjualan
Terhadap Minat Beli Konsumen pada Travel Andi’s berada pada kategori baik.

Kata kunci : Promosi Penjualan, Minat Beli, Travel Andi’s
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ABSTRACK

INFLUENCE OF SALES PROMOTION TO CUSTOMERS
BUY INTEREST
( CASE STUDY ON TRAVEL ANDI’S CUSTOMER BANDUNG )

Compiled by: Lie Yosi

Under the guidance of: Dr.Anny Nurbasari, S.E., M.P.

Intention of the research is to know how big is the influence of Sales Promotion to Buy
Interest on Travel Andi’s . In research, becoming population is all customer of Travel
Andi’s. Primary data collected by propagating quetionaire, spreading quetionaire with
the incidental sampling technique with the sample size as much 100 people.

The questionnaire form use the likert scale to know responder response and the result
transformed into interval scale by using the MSI ( Method Of Succesive Interval ) which
is analysed by the simple linear scale method.

The result indicate that variable of Sales Promotion and variable Buy Interest have the
correlation equal to 0,709. And level of influence of Sales Promotion to Buy Interest
shown by level of coefficient determination that is 50,3 % the rest equal to 49,7 %
influenced by other factors. Variable Y earn the analogical predicted of regression Y =
1,792 + 0,588 X, so that every improvement of Promotion of equal to one set, can
improve the Buy Interest on Customer Travel Andi’s equal to 0,588. Inference of
research result, is influence of Promotion to Buy Interest on Travel Andi’s be in good
categories.

Keywords: Sales Promotion, Buy Interest, Travel Andi’s
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