
 

viii                 Universitas Kristen Maranatha 
 

ABSTRACT 

 

 
In introducing its products, the company must have a creative way to advertise in 

order to attract consumers and create purchase intentions of the product being 

marketed. One way that many companies are using is to use a celebrity endorser. 

Celebrities have popularity, talent, charm, and credibility. Celebrity credibility will 

be undermined if a celebrity advertising for many brands of products. In this study, 

we examined and analyzed the effect of attractiveness, trustworthiness, and celebrity 

endorser expertise Pepsodent toothpaste in influencing consumer purchase 

intentions. 

This study, carried out by spreading the questionnaires to 100 respondents.  

Testing and analysis of research conducted using the validity, reliability, and 

multiple regression analysis using SPSS 17.0. Entire amount of influence on 

purchase intention variable was 30.3%. Based on t test (partial) variable component 

celebrity endorser affecting purchase intention is trustworthiness and expertise, 

while the appeal of the variable does not have a significant effect on purchase 

intention. Researchers propose some advices for academics and companies, as a 

reference for other researchers who will develop this research in the future and as a 

reference in applying the strategy to be taken in order to be better than competitors.  

 

Key words: The appeal of celebrity endorser, celebrity endorser trustworthiness,  

       expertise celebrity endorser, buying interest 
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ABSTRAK 

 

 
Perusahaan dalam  mengenalkan  produknya harus memiliki cara kreatif dalam 

beriklan agar dapat menarik perhatian konsumen dan menciptakan niat beli terhadap 

produk yang dipasarkan. Salah satu cara yang banyak digunakan perusahaan adalah 

dengan menggunakan celebrity endorser. Selebriti memiliki popularitas, bakat, daya 

tarik, dan kredibilitas. Kredibilitas selebriti akan diragukan apabila seorang selebriti 

beriklan untuk banyak merek produk. Dalam penelitian ini, peneliti menguji dan 

menganalisis pengaruh daya tarik, keterpercayaan, dan  keahlian celebrity endorser 

pasta gigi Pepsodent dalam  mempengaruhi niat beli konsumen. Penelitian ini, 

dilakukan dengan  menyebar kuesioner kepada 100 responden.  

Pengujian dan analisis penelitian dilakukan dengan menggunakan validitas, 

reliabilitas, dan metode regresi berganda dengan menggunakan bantuan program 

SPSS 17.0. Besarnya pengaruh seluruh variabel terhadap niat beli adalah 30,3%. 

Berdasarkan uji t (secara parsial) komponen variabel celebrity endorser yang 

mempengaruhi niat beli adalah keterpercayaan dan keahlian, sedangkan variabel 

daya tarik tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap niat beli. Peneliti mengajukan 

beberapa saran bagi para akademisi dan perusahaan, sebagai acuan bagi para peneliti 

lain yang akan mengembangkan hasil penelitian ini di waktu yang akan datang dan 

sebagai acuan dalam  menerapkan strategi yang akan diambil agar dapat lebih baik 

dari pesaing. 
 

Kata-kata kunci : Daya tarik celebrity endorser, keterpercayaan celebrity endorser, 

keahlian celebrity endorser, minat beli 
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