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ABSTRACT 

Increasing competition in each company should be able to win the competition by 

displaying the best products to meet consumer tastes and the ever-evolving and 

changing (Kotler, 2000). Along with the changing times and the increasing needs of 

transportation equipment for the automotive companies, especially in the field of 

motorcycles, especially PT. Kawasaki Motor Indonesia, which is needed by many 

people besides easy to maintain as well as quality. Increasingly fierce competition in 

the automotive world of motorcycle products, especially because this product is a tool 

of the most dominant ground transportation and required a lot owned by the sampling 

technique that researchers use the purposive sampling, which is the method of 

determination of the sample based on criteria particular. According to (Hair et all, 

1998) suggests that the sample size of at least 50 respondents, or the well is more 

than 100 respondents. In the present study used a sample of 100 people. After testing 

the significance and the hypothesis, the researchers need to conduct testing of R 

Square to find out how much influence brand awareness (brand awareness) on Brand 

Image (Brand Image). The results of the research has been done of the influence of 

brand awareness (brand awareness) on Brand Image (Brand Image) branded 

Kawasaki Ninja motorcycle. It can be seen through a simple regression test (R 

Square) which shows the influence of brand awareness (brand awareness) on Brand 

Image (Brand Image) by 24.7% and 75.3% are influenced by other factors. 

Key words: Brand Awareness (Brand Awareness), Brand Image (Brand Image) 
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ABSTRAK 

Dalam meningkatkan persaingan masing-masing perusahaan harus dapat 

memenangkan persaingan tersebut dengan menampilkan produk yang terbaik dan 

dapat memenuhi selera konsumen yang selalu berkembang dan berubah-ubah 

(Kotler, 2000).Seiring dengan perkembangan jaman dan semakin meningkatnya  

kebutuhan alat transpotasi bagi perusahaan otomotif terutama di bidang sepeda motor 

khususnya PT. Kawasaki Motor Indonesia, dimana sangat dibutuhkan oleh banyak 

orang selain mudah perawatannya serta kualitasnya. Persaingan yang semakin ketat 

terjadi di dalam dunia otomotif khususnya produk sepeda motor karena produk ini 

merupakan alat transportasi darat yang paling dominan banyak dimiliki dan 

dibutuhkan oleh masyarakat Teknik pengambilan sampel yang peneliti gunakan 

adalah purposive sampling, yaitu merupakan metode penetapan sampel yang 

didasarkan pada kriteria-kriteria tertentu. Menurut (Hair et all, 1998) menyatakan 

bahwa ukuran sampel paling sedikit 50 responden atau paling baik adalah lebih dari 

100 responden. Dalam penelitian ini sampel yang digunakan sebanyak 100 orang. 

Setelah melakukan pengujian signifikansi dan hipotesis, maka peneliti perlu 

melakukan pengujian R Square untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 

Kesadaran Merek (Brand Awareness) terhadap Citra Merek (Brand Image). Hasil 

dari penelitian yang telah dilakukan yaitu adanya pengaruh Kesadaran Merek (Brand 

Awareness) terhadap Citra Merek (Brand Image) motor bermerek Kawasaki Ninja. 

Hal ini dapat dilihat lewat uji regresi sederhana (R Square) yang menunjukkan 

adanya pengaruh Kesadaran Merek (Brand Awareness) terhadap Citra Merek (Brand 

Image) sebesar 24,7%, serta 75,3% lainnya yang dipengaruhi oleh faktor lain.  

Kata kunci : Kesadaran Merek (Brand Awareness), Citra Merek (Brand Image) 
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