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Abstract 

Advertising is one of the ways used by companies to communicate to the public. 

Through advertising companies can communicate, inform, and promote the goods or 

services they offer. Media that can be used for advertising, one of which is the 

medium of television. Researchers interested in discussing in general how the 

influence of advertising televisi.Wall's Cornetto Classico version of the DVD store to 

buy consumer interest in the vicinity of the Maranatha Christian University, 

Bandung. Media Television is a media of effective communication with its superiority 

in the form of video and audio components. The research was performed using SPSS 

16.0. The results of data processing and research has been conducted showed that 

there is influence of the presence of advertising on consumer buying interest 

although very small. However, if the components are separated by one other 

component then there is no effect on buying interest. Therefore, the components in 

television advertising can not be separated from one another. 

 

Keywords: Television advertising, buying interest, component video, and audio     

components.
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Abstrak 

Iklan merupakan salah satu cara yang digunakan oleh perusahaan untuk melakukan 

komunikasi kepada publik. Melalui iklan perusahaan dapat mengkomunikasikan, 

memberi informasi, serta mempromosikan barang atau jasa yang mereka tawarkan. 

Media yang dapat digunakan untuk iklan, salah satunya adalah media televisi. 

Peneliti tertarik untuk membahas secara umum bagaimana pengaruh iklan televisi. 

Wall’s Cornetto Classico versi toko DVD terhadap minat beli konsumen di sekitar 

lingkungan Universitas Kristen Maranatha Bandung. Media televisi merupakan 

media komunikasi yang efektif dengan keunggulannya dalam bentuk komponen 

video dan audio.  Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan program SPSS 16.0. 

Hasil pengolahan data serta penelitian yang telah dilakukan didapatkan hasil bahwa 

ada pengaruh dengan adanya iklan terhadap minat beli konsumen walaupun sangat 

kecil. Namun jika komponen satu dipisahkan dengan komponen lain maka tidak 

terdapat pengaruh terhadap minat beli. Oleh karena itu, komponen dalam iklan 

televisi tidak dapat dipisahkan satu sama lain. 

 

Kata kunci : Iklan televisi, minat beli, komponen video, dan komponen audio. 
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