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ABSTRACT 

 

 This study aimed to determine the effect of positioning which consists of product 

attributes, benefits, consumers, competitors, product category, and the price of 

Blackberry smartphones to consumer purchasing decisions in buying the Blackberry 

smartphone. The research was conducted at the Maranatha Christian University. In 

sampling using purposive sampling is random sampling with particular consideration. 

The number of samples required in this study were 220 respondents. Data analysis was 

performed by testing hypotheses using multiple linear regression  

 The results showed that the independent variables consist of the benefits of the 

product, competitor, product category, and price has a direct correlation with the 

dependent variable is the decision pembelian.Variabel most dominant influence 

purchasing decisions are the product benefits with a coefficient of 0.515. Based on the 

value of the coefficient of determination showed adjusted R value of 0.432, this means 

that the variable benefits of the product, competitor, product category and price 

positioning is a strategy to have contributed jointly by 43.2% against the variable 

purchase decision. The remaining 56.8% is influenced by other factors that are not 

included in the study. 
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ABSTRAK 

 

          Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh positioning yang terdiri dari 

atribut produk, manfaat, pemakai, pesaing, kategori produk, dan harga smartphone 

Blackberry terhadap keputusan pembelian konsumen dalam  membeli smartphone 

Blackberry. Penelitian ini dilakukan di Universitas Kristen Maranatha. Dalam 

pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling yang merupakan 

pemilihan sampel secara acak dengan pertimbangan tertentu. Jumlah sampel yang 

diperlukan dalam penelitian ini sebanyak 220 responden. Analisis data dilakukan dengan 

uji hipotesis menggunakan regresi linear berganda. 

Hasil penelitian menunjukkan variabel independen yang terdiri dari manfaat 

produk, pesaing, kategori produk, dan harga memiliki korelasi yang searah dengan 

variabel dependen yaitu keputusan pembelian.Variabel yang paling dominan 

mempengaruhi keputusan pembelian adalah manfaat produk dengan koefisien sebesar 

0,515. Berdasarkan  nilai koefisien determinasi menunjukkan nilai adjusted R sebesar 

0,432, hal ini berarti variabel manfaat produk, pesaing, kategori produk dan harga yang 

merupakan strategi positioning mempunyai kontribusi secara bersama-sama sebesar 

43,2% terhadap variabel terikat yakni keputusan pembelian. Sisanya sebesar 56,8% 

dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang tidak masuk dalam penelitian.  
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