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ABSTRAK 

Seiring pertumbuhan ekonomi yang meningkat dan teknologi yang semakin maju, 

banyak produk - produk dengan fungsi yang sama beredar di pasaran, sehingga 

perusahaan bersaing memasarkan produk tersebut, salah satu cara 

mempromosikannya lewat jasa periklanan dengan menggunakan celebrity endorser 

sebagai informan. Maka dari itu dalam penelitian ini, penulis mengambil judul “ 

Pengaruh Celebrity Endorser ( Mbah Maridjan) Terhadap Minat Beli Konsumen 

Pada Iklan Kuku Bima Ener-G”. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

pengaruh celebrity endorser dilihat dari sumber kredibilitasnya ( attractiveness, 

trusthworthiness, dan expertise) terhadap minat beli produk Kuku Bima Ener-G. 

Untuk mengukur dan menganalisa hubungan antara kedua variabel diatas, penulis 

menyebarkan kuesioner kepada 100 responden di sekitar Universitas Kristen 

Maranatha yang pernah menonton / melihat iklan Kuku Bima Ener-G dengan 

celebrity endorser Mbah Maridjan. Dalam penelitian ini metode pengumpulan 

sampel yang digunakan adalah metode non probability sampling dengan purposive 

sampling. Tanggapan responden dihitung menggunakan metode regresi berganda 

SPSS 16.0. Hasil penelitian menunjukan bahwa attractiveness mempunyai α > 0.05 

sehingga attractiveness tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli. 

Trustworthiness memiliki α < 0.05 sehingga trusthworthiness berpengaruh secara 

signifikan terhadap minat beli. Expertise mempunyai α < 0.05 sehingga expertise 

berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli. Hal ini dapat dilihat dari 

perhitungan regresi berganda yang menunjukan bahwa source credibility tidak 

mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap minat beli karena pengaruh source 

credibility  hanya sebesar 45.4% dan sisanya sebesar 54.6% dipengaruhi oleh faktor 

lain. Dari kesimpulan diatas, maka penulis mencoba untuk memberikan saran agar 

perusahaan memilih celebrity endorser yang lebih sesuai dengan kriteria produk 

untuk meningkatkan minat beli konsumen terhadap produk tersebut. 

 

Kata Kunci : Celebrity Endorsers ( Attractiveness, Trusthworthiness, Expertise) dan 

Minat Beli. 
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ABSTRACT 

Along with the growth of economy and technological progress, a lot of products with 

the same function in the market, so the company competes the other, and one of the 

best way is advertisement with celebrity endorser as the speaker. In this research the 

writer choose the title “The Influence of celebrity endorser (Mbah Maridjan) to 

Enthusiasm Buy according to Kuku Bima ener-G advertisement. The aim of this 

research is to know how celebrity endorser influences the enthusiasm buy of Kuku 

Bima Ener-G product through his credibility (attractiveness, trustworthiness, 

expertise). To measure and analyze the two variables, the writer spreads 

questionnaire to 100 people in Maranatha Christian University who ever watch the 

advertisement. In this research, method that used by the writer is non probability 

sampling and purposive sampling methods. The result of questionnaire calculated 

with multiple regression method by using SPSS 16.0. The research shows that 

attractiveness has α > 0.05 so that it doesn’t influence so much enthusiasm buy. 

Trustworthiness has α < 0.05 so that there is significant influence to enthusiasm buy. 

Expertise has α < 0.05 so that there is significant influence to enthusiasm buy. It can 

be seen from the calculation of multiple regression that shows us that source 

credibility doesn’t have a significant influence because the influence of source 

credibility  is just 45.4% and the rest 54.6% by other factor. From the conclusion 

above, the writer tries to give an advice that the company can choose the suitable 

celebrity endorser to increase enthusiasm buy of the product.  

Keyword: Celebrity Endorsers (Attractiveness, Trustworthiness, Expertise) and 

Enthusiasm Buy     
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