ABSTRACT

Indomaret a store owned and managed by a private company incorporated under the
notarial deed that is being developed at this time. Minimarket concept is a concept which
was created by retail trade Indomaret to satisfy the consumers in meeting their daily
needs. The current competition, the company is required to increase the brand awareness
of the product to the consumer, must be different from competitors products. In addition
to the development of private brand products (Private Label) is growing rapidly in the
minimarket. Based phenomena, the authors conducted research that aims to determine
how much influence brand awareness and brand personal products Indomaret on
purchasing decisions in Maranatha Christian University Bandung. Processing data using
SPSS software version 20.0 and hypothesis testing using multiple regression analysis.
Results for the 150 respondents indicated that brand awareness and brand personal
products Indomaret on purchasing decisions by 36.5% and the remaining 63.5% is
influenced by other factors. The results showed that the variables of Brand Awareness
and Private Label has an influence on the purchase decision at Maranatha Christian

University Student.
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ABSTRAK

Indomaret merupakan toko yang dimiliki dan dikelola oleh perusahaan swasta nasional
yang didirikan berdasarkan akta notaris yang sedang berkembang saat ini. Konsep
minimarket merupakan konsep perdagangan eceran yang diciptakan oleh Indomaret
yang dirancang untuk memuaskan para konsumen dalam pemenuhan kebutuhannya
sehari-hari.Dalam persaingan seperti masa sekarang ini,perusahaan dituntut untuk
meningkatkan kesadaran merek produk kepada para konsumen, sehingga berbeda dengan
produk pesaing. Selain itu perkembangan produk merek pribadi (Private Label) dalam
minimarket sangat berkembang pesat. Berdasarkan fenomena yang ada maka penulis
mengadakan penelitian yang bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh
kesadaran merek dan merek produk pribadi Indomaret terhadap keputusan pembelian di
Universitas Kristen Maranatha Bandung. Pengolahan data menggunakan perangkat lunak
SPSS versi 20.0 dan pengujian hipotesis menggunakan analisis regresi berganda. Hasil
penelitian pada 150 responden menunjukan bahwa kesadaran merek dan merek produk
pribadi Indomaret terhadap keputusan pembelian sebesar 36,5% dan sisanya 63,5% di
pengaruhi oleh faktor lain . Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel dari Brand
Awareness dan Private Label mempunyai pengaruh terhadap Keputusan Pembelian

Mahasiswa di Universitas Kristen Maranatha
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