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ABSTRAK 

 

Perkembangan kota pariwisata di Indonesia telah mengalami 

peningkatan. Hal tersebut dapat dilihat dari jumlah wisatawan mancanegara 

nusantara pada tahun 2011 telah mencapai 6.270.244 wisatawan. Salah 

satunya adalah Kota Bandung. Hal tersebut berdampak pada pertumbuhan 

sektor bisnis Kota Bandung yaitu pelayanan transportasi seperti travel yang 

melayani akses jalur Bandung-Jakarta. Peluang ini khususnya dibidang jasa, 

seperti mobil travel atau shuttle yang pada saat ini mulai berkembang. 

Situasi ini mengakibatkan para perusahaan tidak lagi berfokus pada kegiatan 

pemasaran tapi juga mengutamakan loyalitas konsumen dan menanamkan 

merek yang kuat dibenak konsumen. Salah satu strategi suatu perusahaan 

berbeda dari pesaingnya adalah dengan membangun ekuitas merek, karena 

ekuitas merek yang kuat di benak konsumen akan mempengaruhi minat beli 

konsumen. Metode penelitian yang digunakan penulis adalah metode 

analisis deskriptif. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan 

menggunakan data primer, penelahaan terhadap dokumen dan kuesioner. 

Teknik sampling yang digunakan adalah simple random sampling. Analisis 

statistik yang digunakan adalah regresi berganda menghasilkan nilai 
Adjusted R Square sebesar 0,692, nilai ini menunjukan bahwa pengaruh 

brand equity terhadap minat beli konsumen sebesar 69,2%, sedangkan 

sisanya 30,8% dipengaruhi faktor lain. Berdasarkan hasil signifikansi 

sebesar 0,000 < 0,05, berarti H0 ditolak dan H1 diterima, dapat disimpulkan 
bahwa terdapat pengaruh brand equity terhadap minat beli konsumen 

Cipaganti. 
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ABSTRACT 

Indonesian tourism’s development has increased nowdays. This 

situation can be seen from the amount of foreign tourists archipelago in 

2011 for 6.270.244 tourists. Among tourism’s cities in Indonesian, Bandung 

has big opportunity for having big progessment in 2011 and 2012. This 

progress has been influenced by transportation services industry, such as 

travel lane access serving Bandung-Jakarta and other cities near Bandung. 

Many transportation services industry emerge in Bandung, making this 

transportation industry become more competitive. One marketing strategy to 

make a distinguish differentiation from other’s competitor is building 

company’s brand equity. Strong brand equity in customer’s mind will 

influence customers to buy. The research method used by the author is a 

descriptive analysis method. Data was collected using primary data, review 

of the documents and questionnaires. The sampling technique used was 

simple random sampling. The statistical analysis used was multiple 

regression produce value Adjusted R Square of 0.692, this value indicates 

that the effect of brand equity on consumer buying interest at 69.2%, while 

the remaining 30.8% influenced by other factors. Based on the significance 

of 0.000 <0.05, then H0 is rejected and H1 is accepted, it can be concluded 

that there is the influence of brand equity on consumer buying interest 

Cipaganti. 
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