ABSTRACT

In this present era, trade competition increasing rapidly and the business
competition between companies is getting tougher. Marketers also constantly deal
with how the product is sold in the market and the company should be able to seize
the consumer's impression of the sold product, to meet the ever-changing consumer
taste. In modern marketing strategy, where advertising has become an inevitable
demand for an offered product in order to get attention in public life and one of the
ads effect is to take the decision process to buy product. Thus, Magnum Gold Ice
Cream is a product that uses media advertising as a way to make consumers take
decision to buy product.

The total sample in this research is 200 respondents. Data processing using
the SPSS software version 16 and the hypothesis testing simple regression
analysis.The coefficient of determination (Adjusted R Square) is 0,05. It indicates
that the effect of television advertising towards the decision to buy the product
Magnum Gold is about 5% and the rest of it is about 95% that was affected by other
factors. The studyresults showed that variable television advertising, had an
influence to the decision to buy the product Magnum Gold .
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ABSTRAK

Pada era sekarang, persaingan perdagangan semakin pesat sehingga
persaingan bisnis yang dihadapi perusahaan perusahaan semakin ketat. Marketer pun
terus menerus menyiasati bagaimana produk ini laku dipasaran dan perusahaan harus
mampu merebut kesan konsumen terhadap produk yang dijual, untuk memenuhi
selera konsumen yang selalu berubah. Dalam strategi pemasaran modern, keberadaan
iklan sudah menjadi tuntutan yang tidak dapat dihindari demi sebuah produk yang
ditawarkan agar mendapat perhatian dalam kehidupan masyarakat dan salah satu
pengaruh iklan itu ialah proses pengambilan keputusan membeli. Sehingga, produk
Magnum Gold adalah produk Es Krim yang memakai media iklan sebagai salah satu
cara untuk membuat konsumen mengambil keputusan membeli produknya.

Sampel dalam penelitian ini sebanyak 200 responden. Pengolahan data
menggunakan perangkat lunak SPSS versi 16 dan pengujian hipotesis menggunakan
analisis regresi sederhana. Koefisien determinasi (Adjusted R Square) adalah sebesar
0,05. Hal ini menunjukan bahwa pengaruh iklan televisi terhadap pengambilan
keputusan membeli produk Magnum Gold sebesar 5% dan sisanya sebesar 95%
dipengaruhi oleh faktor lain. Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel iklan
televisi mempunyai pengaruh terhadap pengambilan keputusan produk Magnum
Gold.

Kata Kunci: Iklan Televisi, Magnum Gold, Pengambilan Keputusan Membeli.
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