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ABSTRACT 
 

 

The purpose of this research was to discover just how big is the consumer perception of the value 

of brand awareness Suryaputra tourism bus and to know is there any significant influence 

consumer perceptions of the value of brand awareness. The object of this research is that 

consumers are already using the service bus of tourism more than a single Suryaputra times with 

the withdrawal of 85 samples. The study uses regression analysis using simple (simple 

regression). The results of this research is that Ho is rejected, and accepted there so Ha of 

significant influence between the consumer's perception of value to brand awaremess. 

Furthermore it can be concluded that there was significant influence between consumer 

perception of the value of brand awareness. 
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ABSTRAK 
 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besarkah nilai persepsi konsumen 

terhadap brand awareness bus pariwisata Suryaputra dan untuk mengetahui adakah pengaruh 

yang signifikan dari nilai persepsi konsumen terhadap brand awareness. Objek penelitian ini 

adalah konsumen yang sudah menggunakan jasa bus pariwisata Suryaputra lebih dari satu kali 

dengan penarikan 85 sampel. Penelitian ini menggunakan analisis menggunakan regresi 

sederhana (simple regression). Hasil dari penelitian ini adalah Ho yang ditolak, dan Ha diterima 

sehingga terdapat pengaruh signifikan antara nilai persepsi konsumen terhadap brand 

awaremess. Selanjutnya dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara nilai 

persepsi konsumen terhadap brand awareness. 
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