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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan citra merek hijau dengan ekuitas 

merek hijau yang dimediasi oleh kepercayaan hijau pada produk air mineral Ades di Fakultas 

Ekonomi Universitas Kristen Maranatha, Bandung.  

 Penelitian ini menggunakan metode penyebaran kuisioner dan pengukuran populasi 

dalam penelitian ini adalah mahasiswa dan mahasiswi di Universitas Kristen Maranatha yang 

berjumlah 150 orang di ambil secara acak. Metode analisis data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalan dengan Regresi dengan Mediasi.  

 Maka hasil penelitian yang diperoleh adalah hubungan langsung citra merek hijau 

dengan ekuitas merek hijau pengaruh sebesar 0,159 atau 15,9% dan pengaruh tidak langsung 

citra merek hijau dengan ekuitas merek hijau yang dimediasi oleh kepercayaan hijau 

berpengaruh sebesar 0,0551 atau 5,51%. Penelitian ini menyatakan hubungan langsung citra 

merek hijau dengan ekuitas merek hijau lebih besar di banding pengaruh tidak langsung 

melalui kepercayaan merek. Dalam penelitian ini kepercayaan hijau disebut mediasi parsial 

karena tidak berpengaruh  besar terhadap citra merek hijau dengan ekuitas merek hijau. 

 

Kata Kunci: Citra Merek Hijau, Kepercayaan Hijau dan Ekuitas Merek Hijau 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the relationship of green brand image with a green brand 

equity is mediated by green trust on mineral water products Ades at Maranatha Christian 

University Faculty of Economics, Bandung, West Java. 

This study uses population distribution of questionnaires and measurements in this 

study were male and female students at Maranatha Christian University, amounting to 150 

people taken at random. Method of data analysis used in this study with the bleary-eyed with 

Regression Mediation. 

The results obtained are a direct relationship with the brand image green green brand 

equity effect of 0.159 or 15.9% and the indirect effect of green brand image with a green 

brand equity is mediated by an effect of green trust 0.0551 or 5.51%. This study suggests a 

direct relationship with the brand image green green brand equity greater appeal indirect 

effect through green trust. In this study green credential called partial mediation because no 

major impact on the brand image of the green with a green brand equity. 

 

Keywords: Green Brand Image, Green Brand Equity and Green Trust 
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