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ABSTRACT 

 

One of the advertising strategies that is popular used to deliver the message to 

consumers is by using Celebrity Endorser. The company’s strategy is believed to be 

able to create consumer buying interest. Therefore, in this study, the research took 

the title "The Influence of Celebrity Endorser (Raffi Ahmad) Toward Consumer 

Purchase Intention on Sunlight Product". The study was conducted with non-

probability method by distributing questionnaires to 100 respondents who never 

watch / view ads Sunlight and questionnaires were distributed in the environment of 

Maranatha Christian University. Then, from the responses given by respondents, the 

results are computed by using multiple regression method with SPSS 16. Results 

showed that attractiveness has α > 0.05, trustworthiness has α ≤ 0.05 and expertise 

have α ≤ 0.05 suggesting that attractiveness does not significantly affect buying 

interest, while trustworthiness and expertise significantly influence buying interest. It 

can be seen from the calculation with the multiple regression method that the Source 

Credibility affect buying interest at 53.6%. This result shows that there is a 

significant relationship between Celebrity Endorser and consumer buying interest. 

From the above conclusion, the researcher tries to give advice that the company 

should select Celebrity who has a positive image in the public, because the image of 

the Celebrity will influence the products that we offer. 

 

Keywords: Celebrity endorser (Attractiveness, Trustworthiness, Expertise) and 

Buying Interest. 
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ABSTRAK 
 

Salah satu strategi periklanan yang sedang populer digunakan untuk menyampaikan 

pesan kepada konsumen yaitu dengan menggunakan Celebrity Endorser. Strategi 

tersebut diyakini perusahaan dapat menciptakan minat beli konsumen. Maka dari itu 

di dalam penelitian ini, penulis mengambil judul “Pengaruh Celebrity Endorser 

(Raffi Ahmad) Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Produk Sunlight”. Penelitian 

ini dilakukan dengan metode non probability dengan menyebarkan kuesioner kepada 

100 responden yang pernah menonton/melihat iklan Sunlight dan kuesioner tersebut 

disebarkan di lingkungan sekitar Universitas Kristen Maranatha. Kemudian dari hasil 

tanggapan responden dihitung dengan menggunakan metode regresi berganda 

dengan menggunakan SPSS 16. Hasil penelitian menunjukkan attractiveness 

mempunyai α > 0,05, trustworthiness memiliki α ≤ 0,05 dan expertise mempunyai α 

≤  0,05 sehingga menunjukkan bahwa attractiveness tidak berpengaruh secara 

signifikan terhadap minat beli, sedangkan trustworthiness dan expertise berpengaruh  

signifikan terhadap minat beli. Hal ini dapat dilihat dari perhitungan dengan metode 

regresi berganda yang menunjukkan bahwa Source Credibility mempengaruhi minat 

beli sebesar 53,6%. Ini menunjukkan adanya hubungan yang cukup berarti antara 

Celebrity Endorser dengan minat beli konsumen. Dari kesimpulan di atas, maka 

penulis mencoba untuk memberikan saran yaitu dalam pemilihan Celebrity harus 

yang memiliki citra yang positif dimata masyarakat, karena citra dari selebriti 

tersebut akan mempengaruhi produk yang kita tawarkan. 

 

 

Kata kunci : Celebrity Endorser (Attractiveness, Trustworthiness, Expertise) dan 

Minat Beli. 
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