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Abstract 

This study aims to examine and analyze empirical teorititis and the influence of 

green marketing on buying interest in Indonesia Unilever product. This research is an 

explanation (explanatory research), which describes causal relationship between the 

variables by using hypothesis testing. Population in this research is the student/i 

Maranatha Christian University Bandung. With a sample of 230 respondents. 

Sampling using purposive sampling technique. Results of this study showed that the 

direct effect of green marketing by 13.10%, while 86.90% is influenced by other 

factors. 
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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis secara teorititis dan empiris 

yaitu pengaruh green marketing terhadap minat beli pada produk Unilever Indonesia. 

Penelitian ini adalah penelitian penjelasan (explanatory research), yaitu menjelaskan 

hubungan kausal antara variabel-variabel dengan menggunakan pengujian hipotesa. 

Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa/i Universitas Kristen Maranatha 

Bandung. Dengan  sampel penelitian sebanyak 230 responden. Pengambilan sampel 

dengan menggunakan teknik purposive sampling. Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa green marketing berpengaruh secara langsung sebesar 13,10% sedangkan 

86,90% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. 

Kata Kunci: Green Marketing , Green Marketing Mix, Minat Beli  
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