ABSTRACT

The success ini managing the company’s management can be seen from the extent to
which goals have been established firms achieved. One way the companies use to
achieve its objectives in through the budget, especially the sales budget. The author
did research on CV. Maju Makmur is distribution company that specializes in
consumer goods distribution. Based on this background, the author choose the sales
budget will be the basis for the preparation of other budgets it.

Sales budget contained in CV. Maju Makmur, selling cost control processes
and the role of sales budget can control the cost of sales is a problem that will be
identified. Discussion of these objectives is aim to know the sales budget in CV.
Maju Makmur, knowing the sales cost control process, and the role of sales budget in
controlling the cost of sales.

Ini this research the author uses descriptive analytical research method is
collecting, analyzing, and presenting data on the company ini connection with the
problem to be in precise. Data collection techniques in use is the field research and
literature research.

To test the hypothesis on the add reply, by using product moment correlation
analysis produced a correlation coefficient of 0.98% is there is a very strong
relationship between sales budget with sales cost control. Based on our research, the
authors draw the conclusion the effective budgeting of sales, effective cost control
sales, and sales budgets to control the cost of sales.
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ABSTRAK

Keberhasilan manajemen dalam mengelola perusahaan dapat dilihat dari sejauh mana
tujuan perusahaan yang telah ditetapkan tercapai. Salah satu jalan yang digunakan
perusahaan untuk mencapai tujuannya adalah melalui anggaran terutama anggaran
penjualan. Penulis melakukan penelitian pada CV. Maju Makmur yaitu perusahaan
distribusi yang bergerak dalam bidang distribusi consumer goods. Berdasarkan latar
belakang tersebut, penulis memilih anggaran penjualan yang akan menjadi dasar
untuk penyusunan anggaran-anggaran lainnya.

Anggaran penjualan yang terdapat pada CV. Maju Makmur, proses
pengendalian biaya penjualan dan peranan anggaran penjualan dapat mengendalikan
biaya penjualan merupakan masalah yang akan diidentifikasi. Tujuan pembahasan
masalah tersebut adalah untuk mengetahui anggaran penjualan pada CV. Maju
Makmur, mengetahui proses pengendalian biaya penjualan, serta peranan anggaran
penjualan dalam mengendalian biaya penjualan.

Dalam melakukan penelitian ini penulis menggunakan metode penelitian
deskriptif analitis, yaitu mengumpulkan, menganalisis, dan menyajikan data yang
ada di perusahaan sehubungan dengan masalah yang akan diteliti. Teknik
pengumpulan data yang digunakan adalah penelitian lapangan dan penelitian
kepustakaan.

Untuk menguji hipotesis yang diajukan, dengan menggunakan analisis
korelasi pearson product moment menghasilkan koefisien korelasi sebesar 0.98 yaitu
terdapat hubungan yang sangat kuat antara anggaran penjualan dengan pengendalian
biaya penjualan. Berdasarkan hasil penelitian, penulis menarik simpulan bahwa
penyusunan anggaran penjualan efektif, pengendalian biaya penjualan efektif, dan
anggaran penjualan dapat mengendalikan biaya penjualan.

Kata-kata kunci: Anggaran penjualan, pengendalian biaya penjualan
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