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ABSTRACT 

 

 

In this time, promotional marketer’s who do the advertising campaign 

through television media are much in demand in introducing and promoting the 

products to the public.  Advertising campaign through television media is considered 

the most effective way to increase the marketability of the product, due to the 

development of a very rapid flow of information supported by the existence of 

technology that lets consumers easily absorb information and knowledge about the 

existence of a new product that appears.  So that the medium of television is the most 

appropriate medium to promote products to attract consumers to buy. Regard to this, 

the author tries to conduct research related to the influence of television advertising 

media role in improving the customer buying interest. Results of research on the 100 

respondents indicated the influence between television advertising and buying 

interest, as well as a simple linear regression analysis showed that there is significant 

influence between telkomsel provider advertisements on television to consumers 

buying interest at 3,2%. 
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ABSTRAK 

 

Saat ini, promosi yang dilakukan para pemasar yaitu promosi melalui iklan 

media televisi yang banyak diminati dalam memperkenalkan dan mempromosikan 

produk bagi masyarakat luas. Promosi iklan melalui media televisi ini dianggap yang 

paling efektif untuk meningkatkan daya jual produk, karena perkembangan arus 

informasi yang sangat cepat ditunjang dengan keberadaan teknologi yang membuat 

konsumen mudah menyerap informasi dan pengetahuan tentang adanya suatu produk 

baru yang muncul. Sehingga media televisi merupakan media yang paling tepat 

dalam mempromosikan produk untuk menarik minat beli konsumen. Berkenaan 

dengan hal tersebut, maka penulis mencoba untuk melakukan penelitian yang 

berkaitan dengan pengaruh peranan iklan media televisi dalam meningkatkan minat 

beli pelanggan. Hasil penelitian pada 100 responden menunjukkan adanya pengaruh 

antara iklan televisi dan minat beli, serta analisis regresi linier sederhana 

menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara iklan Provider 

Telkomsel di televisi dengan minat beli konsumen sebesar 3,2%.  

Kata kunci: Iklan media televisi, minat beli pelanggan. 
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