ABSTRACT

Message strategy and pricing strategy is one of the tools of marketing
communication impact on consumer behavior. This study is an experimental study
that aims to examine the effect of direct and interaction effects between Framed
Message, Ending Price, and Gender on consumer attitudes. The results showed that
the Ending Price and interact directly with the Gender affects consumer attitudes.
This research is expected to contribute to the company in developing advertising
strategies.
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ABSTRAK

Strategi pesan dan strategi harga merupakan salah satu alat komunikasi pemasaran
yang berdampak pada perilaku konsumen. Penelitian ini merupakan penelitian
eksperimen yang bertujuan untuk menguji pengaruh langsung dan pengaruh interaksi
antara Framed Message, Ending Price, dan Gender pada sikap konsumen. Hasil
menunjukan bahwa Ending Price secara langsung dan berinteraksi dengan Gender
mempengaruhi sikap konsumen. Diharapkan penelitian ini memberikan kontribusi
kepada perusahaan dalam menyusun strategi periklanan.

Kata-kata kunci: Framed message, Ending Price, Gender, Sikap Konsumen
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