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ABSTRAK 

 
PERANCANGAN KAMPANYE PELESTARIAN 

BATIK BELANDA SEBAGAI 
AKULTURASU KEBUDAYAAN INDONESIA 

 
 

Oleh 
Josephine Wangge 

NRP 1264902 
 
 

Perjalanan sejarah bangsa Indonesia hingga sampai pada masa ini melewati berbagai macam 
hal hingga terbentuknya suatu kebudayaan. Kedatangan Bangsa Belanda pada masa 
penjajahan menimbulkan berbagai dampak bagi Indonesia baik dari segi positif dan negatif. 
Pada masa penjajahan Bangsa Belanda terjadi pengakulturasian budaya, seperti budaya 
membatik yang merupakan salah satu kebudayaan Indonesia kini terakulturasi dengan 
kebudayaan Belanda, sehingga membentuk motif, teknik pembuatan, dan warna yang tidak 
biasa. 
 
Maka dari itu, tujuan dari perancangan ini adalah untuk menyampaikan dan mengajak 
masyarakat untuk mengenal Batik Belanda sebagai salah satu warisan kebudayaan yang 
merupakan akulturasi dari kebudayaan Indonesia dengan Belanda. Manfaat perancangan ini 
adalah agar masyarakat mampu menjaga dan mengapresiasi kebudayaan Indonesia dan tidak 
menganggap negatif penjajahan Bangsa Belanda, karena tidak semuanya memberikan dampak 
buruk bagi Indonesia. 
 
Metode yang digunakan ialah dengan membuat kampanye yang mengajak masyarakat untuk 
memiliki rasa penasaran, ingin tahu, dan menjaga kebudayaan yang telah ada sejak lama ini. 
Media kampanye berupa poster, website, X-Banner, Flyer, iklan majalah, iklan koran, umbul-
umbul, Billboard, dan disertai dengan gimmick. Melalui kampanye Batik Belanda ini, anak 
muda Indonesia dapat mengenal, mengapresiasi, dan menjaga kebudayaan Indonesia yang 
sudah ada sejak lama ini. 
 
 
Kata kunci : akulturasi, batik, belanda, Indonesia, kebudayaan 
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            ABSTRACT 
 

BATIK BELANDA PRESERVATION  
CAMPAIGN AS INDONESIAN 

ACCULTURATION HERITAGE 
 
 

Submitted by 
Josephine Wangge 

NRP 1264902 
 

The journey of Indonesian history up until this period passes all sorts of things until the 
formation of a culture. The Dutch arrival in the colonial period to the Indonesian cause various 
effects in terms of both positive and negative . In the Dutch colonial period occurred 
acculturation , such as batik culture which is one of Indonesian culture increasingly become 
acculturated with Dutch culture, thus forming motif, techniques, and used unusual color. 
 
Therefore, the purpose of this campaign design is to convey and to invites the public to know 
the Dutch Batik as one of the cultural heritage which is the acculturation of Indonesian culture 
with the Dutch culture. The benefits of this campaign design is that the community is able to 
maintain and appreciate the culture of Indonesia, and not considered the negative colonial 
Dutch nation, because not all of them give bad impact for Indonesia . 
 
The method used is to create a campaign that invites people to have a sense of curiosity, 
wonder, and preserve the culture that has existed since a long time ago. Campaigns media such 
as posters, website, X - Banner, Flyer, magazine ads, newspaper ads, banners, billboards, and 
equipped with gimmicks. Through this Dutch Batik Campaign, Indonesian young people could 
ecognize, appreciate, and preserve Indonesian culture that has existed since a long time ago . 
 
 
Keywords : acculturation, batik, culture, dutch, Indonesia 
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