ABSTRAK

PERANCANGAN STRATEGI PROMOSI KENANGAN KOTA LAMA SEMARANG
MELALUI EVENT UNTUK REMAJA

Oleh
Marsela Giovani

NRP 1164129

Penjajahan bangsa Asing ke Indonesia selama kurang lebih 350 tahun meninggalkan jejak
berupa sejarah, adat istiadat, serta peninggalan bangunan fisik. Salah satunya adalah Kota
Lama Semarang, kurangnya rasa nasionalisme anak muda terhadap bangunan kuno membuat
bangunan-bangunan tersebut menjadi terbengkalai. Namun kurang lebih selama dua tahun
terakhir ini pemerintah dan masyarakat Semarang yang tergabung dalam komunitas-
komunitas mulai membenahi Kota Lama Semarang menjadi tempat yang nyaman untuk
dikunjungi, sayangnya pemikiran masyarakat tentang Kota Lama Semarang yang kumuh
masih tertanam dibenak masyarakat. Maka peranan DKV dalam hal ini adalah dengan

melakukan promosi melalui event.

Promosi dari Kota Lama ini bertujuan untuk mengubah persepsi masyarakat tentang Kota
Lama yang kumuh menjadi sebuah tempat yang menyenangkan untuk dikunjungi, sehingga
menimbulkan semangat anak muda untuk mencintai peninggalan sejarah tempat kelahirannya

sendiri, bagi kota Semarang dapat meningkatkan pariwisata.

Kata kunci : event, Kota Lama Semarang, penjajahan
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ABSTRACT

STRATEGY DESIGN PROMOTION THE MEMORY OF SEMARANG
OLD TOWN THROUGH EVENT FOR TEENAGER

Marsela Giovani/1164129

The foreigners' occupation of indonesia for more than three and a half centuries
brings about the cultural and historical heritage and buildings. One of the examples is Old
city Semarang. Rarity of nationalism owned by the youth makes the historical buildings left
stranded. Honwever, in the last two years, the authorizes together with communities as well
as the people of Semarang start to revitalize old city Semarang so that it can be comfortable
to visit. It is very unfortunate that the mindset of the city being really dirty still survives. That
is why, | am obliged to introduce promotion to the city via events.

The purpose is definitely to alter the perception of people towards old city Semarang
used to be considered a slum area. The city is actually clean and worth sightseeing. Thus,
the youth will love this place and never forgets the existence of this historical place. The
branding is also to attract domestic and foreign tourists to visit the city as well as investors to
invest there so that the city's income shall be rocketed.

Keywords: Semarang old city, occupancy, branding
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