ABSTRAK

PERANCANGAN KAMPANYE UNTUK MEMPERERAT HUBUNGAN
ANTAR ANGGOTA KELUARGA MELALUI GAME BOARD

Oleh
Helen Cahya
NRP 1064072

Peran orang tua dalam kehidupan seorang anak sangatlah penting, Tapi perkembangan
teknologi saat ini tidak hanya memberikan dampak positif, tapi juga dampak negatif dalam
hubungan anggota keluarga. Terutama pada anak-anak, mereka lebih sering menghabiskan
waktu dengan gadget daripada bersama orang tua mereka. Ini menyebabkan hubungan orang

tua dan anak menjadi renggang.

Maka dari itu, tujuan perancangan kampanye ini adalah untuk mengingatkan dan memberi
informasi kepada orang tua bagaimana cara mendekatkan diri dengan anak menggunakan
permainan, salah satunya game board. Manfaat perancangan kampanye ini adalah agar

hubungan orang tua dan anak menjadi dekat dan orang tua juga mendapatkan hiburan.

Metode yang digunakan adalah dengan membuat talk show dan seminar, serta didukung
dengan media poster, ambience, spanduk, x-banner, iklan koran, iklan majalah, media sosial,
dan game board. Melalui perancangan kampanye ini, orang tua akan mendapat informasi

tentang bagaimana cara mendekatkan diri dengan anak mereka menggunakan game board.

Kata kunci: anak, board game, orang tua, permainan
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ABSTRACT

CAMPAIGN DESIGN TO STRETGHTEN RELATIONSHIP
BETWEEN FAMILY MEMBER THROUGH GAME BOARD

Submitted by
Helen Cahya
NRP 1064072

Parent’s role in a child's life is very important. However, current technology development is
not only have positive impacts, but also have negative impacts on relationships between
family members . Especially for children, they often spend more time with gadgets rather
than with their parents. It makes the relationship between parents and child becomes

strained.

Therefore, the goal of this campaign design is to remind and to inform parents how to get
closer to children by using games, such as a game board. The benefit of campaign design is
the relationship between parents and children become closer. Moreover, parents also get

entertainment .

The method for this campaign is by making talk shows and seminars, and supporting media
such as posters, ambience media, banners, x - banners, newspaper ads ,magazine ads, social
media, and board games . Through this campaign design, parents will receive information

about how to get closer to their children by using a game board .
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