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PERANCANGAN PROMOSI KIRAB BUDAYA CAP GO MEH BANDUNG
2014 DENGAN TUJUAN MENINGKATKAN KETERTARIKAN PADA
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Indonesia merupakan negara dengan beragam suku bangsa, salah satunya adalah
suku bangsa Tionghoa. Salah satu kegiatan masyarakat Tionghoa Indonesia adalah Kirab
Budaya Cap Go Meh. Sesungguhnya permasalahan yang terjadi di Bandung adalah generasi
dewasa awal (18-25 tahun) kurang peduli dan tertarik dengan acara seni dan budaya seperti
Kirab Budaya Cap Go Meh Bandung, padahal keterlibatan generasi dewasa awal amat
diharapkan. Selain itu, masih terdapat kendala seperti kurang teraturnya acara dan media
promosi yang kurang sesuai dengan generasi dewasa awal.

Tujuan perancangan berdasarkan identifikasi masalah di atas adalah merancang
event tambahan dan media promosi yang menarik dan sesuai dengan target, serta membuat
sistem jalannya acara lebih teratur.

Sumber dan teknik pengumpulan data yang digunakan adalah studi pustaka,
wawancara, dan kuesioner. Landasan teoritik yang digunakan adalah definisi hiburan dan
menghibur, seni pertunjukan, adaptasi dan akulturasi budaya, teori psikologi perkembangan
dewasa awal, promosi, dan event.

Pemecahan dari permasalahan yang ada adalah membuat event-event tambahan
seperti fashion show bertema akulturasi budaya, pertunjukan kungfu, workshop kaligrafi,
festival lampion dan pesta kembang api, serta arak-arakan Kirab Budaya Cap Go Meh
Bandung 2014 yang memasuki kawasan puncak acara yaitu Tegalega. Kurang teraturnya
acara diatasi dengan mengadakan pemecahan lokasi awal dengan lokasi puncak acara serta
membuat sign system yang ditempatkan di beberapa lokasi strategis sepanjang rute Kirab
Budaya Cap Go Meh Bandung 2014. Media promosi pun dibuat lebih menarik dan sesuai
dengan target. Pembagian berbagai jenis gimmick berbeda di setiap acara akan menambah
daya tarik Kirab Budaya Cap Go Meh Bandung 2014.

Kesimpulannya, perancangan promosi Kirab Budaya Cap Go Meh Bandung 2014
memiliki tujuan untuk membuat generasi dewasa awal tertarik kembali dengan seni serta
budaya, sehingga warisan budaya tidak terlupakan dan dapat tetap dilestarikan. Pengemasan
acara yang menarik dan desain promosi yang efektif akan meningkatkan ketertarikan
generasi dewasa awal terhadap Kirab Budaya Cap Go Meh Bandung 2014 secara efektif.

Kata kunci : promosi, cap go meh, bandung, 2014, ketertarikan generasi dewasa awal
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ABSTRACT

PROMOTION DESIGN OF 2014 BANDUNG CAP GO MEH
CULTURES CARNIVAL FOR INCREASE INTEREST OF
EARLY ADULT GENERATION

By :
Livia
0964229

Indonesia is a country with diverse ethnic groups, one of it is Chinese ethnic or
Tionghoa. One of the celebration in Indonesian Chinese ethnic is Cap Go Meh Cultures
Carnival. The problems is Bandung’s early adult generation (18-25 years old) are less
concerned and interested in arts and cultural events such as Cap Go Meh Cultures Carnival.
Even-though their participation in the event is highly expected. In addition, there are
constraints such as unorganized events and less attractive promotional media in the eyes of
early adult generation.

The purpose of this promotional design is to provide events that is attractive and
suitable for early adult generation, making an appropriate media campaign aiming at the
target, and also creating a more structured events system.

Source and data collection technique used are literature study, interviews, and
guestionnaires. Theoretical base used are the definition of entertainment and entertaining,
performing arts, cultural adaptation and culture acculturation, early adult developmental
psychology theory, promotion, and also event.

To solve the existing problems, additional events such as culture acculturation
fashion show, martial arts performances, calligraphy workshop, festival of lanterns and
fireworks, and also procession of 2014 Bandung Cap Go Meh Cultures Carnival event that
is entering the peak area that is Tegalega. Irregular event problem is overcome by dividing
opening location to location of the peak and sign systems are placed in several strategic
locations along the paths of 2014 Bandung Cap Go Meh Cultures Carnival. The media
campaigns are designed to be more interesting and appropriate to the target. Various types
of gimmick in each event programs will add interest of 2014 Bandung Cap Go Meh Cultures
Carnival.

In conclusion, promotion design of 2014 Bandung Cap Go Meh Cultures Carnival
has the goal to make the early adult generation interested in returning to the arts and
cultures. Therefor cultural heritage is not forgotten and can still be preserved. Exciting event
packaging and promotion design will work effectively to increase interest in early adult
generation of 2014 Bandung Cap Go Meh Cultures Carnival.

Keywords: promotion, cap go meh, bandung, 2014, interest of early adult generation
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