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Perkembangan anjing ras kecil di kota Bandung sendiri sudah mulai pesat sejak beberapa tahun 
yang lalu. Sebelumnya, breeder anjing ras ini tidak terlalu marak di kalangan masyarakat kota 
Bandung, tetapi seiring dengan mulai banyaknya peminat dan pecinta anjing ras kecil, maka 
pada saat ini sudah banyak breeder yang tersebar di kota Bandung. Penggemar anjing ras kecil 
sendiri saat ini sudah sangat banyak, tidak hanya kalangan orang dewasa, tetapi anak-anak juga 
sangat senang dengan anjing ras ini. Memelihara anjing dapat mengajarkan anak lebih 
bertanggung jawab. Para breeder berdiri dibawah naungan PERKIN selalu mengadakan acara 
pameran anjing ras. 

Tujuan dari promosi pameran anjing ras kecil ini yaitu agar masyarakat lebih mengetahui 
informasi tentang acara pameran anjing ras kecil ini, terutama anak-anak yang senang jika 
melihat beragam jenis anjing ras kecil, dan juga dapat mengedukasi anak-anak secara langsung 
tentang bagaimana cara merawat dan negurus anjing peliharaan. Manfaat promosi ini yaitu agar 
informasi tentang pameran anjing ras kecil ini dapat dijangkau oleh seluruh kalangan 
masyarakat, terutama anak-anak usia 6-12 tahun. 

Metode yang digunakan ialah dengan membuat media poster, flyer, iklan majalah, x-banner, 
spanduk dan gapura. Dilengkapi dengan merchandise berupa kaos, mug, notes, topi dan 
pembatas buku. Selain sebagai merchandise, media ini juga dapat digunakan sebagai kenang-
kenangan dan sebagai awareness agar masyarakat yang datang akan ingat dengan acara pameran 
anjing ini.  

Kata kunci : anak usia 6-12 tahun, pameran anjing, PERKIN, promosi.  
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The development of small purebred dogs in the city itself has begun to grow rapidly since a few 
years ago. Previously, purebred dog breeders were not very widespread among people of 
Bandung, but in line with the number of enthusiasts and lovers of purebred dogs, the breeders 
are now widely scattered in the city. The number of dog lovers has increased over the years, not 
only among adults, but children are also very happy with dogs. Maintaining a pet dog can teach 
children to be more responsible. The breeders stand under the auspices PERKIN who always 
holds dog exhibitions. 

Therefore, the purpose of promoting small purebred dogs though exhibitions is that more people 
will know about small purebred dogs exhibitions, especially children who are happy if they see a 
variety of types of dog breeds, and also to educate children directly on how to care for pet dogs. 
The benefits of this promotion is that the information about the small purebred dogs exhibition 
can be reached by the entire community, especially by children aged 6-12 years . 

The method used is media posters, flyers, magazine ads, x-banners, banners and arches. 
Equipped with merchandise such as T-shirts, mugs, notepads, hats and bookmarks. In addition 
to the merchandise  the media can also be used as a keepsake and as rememberance for the 
people who came to remember this dog show event . 

Keywords : children aged 6-12 years , dog shows , PERKIN , promotion . 
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