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Bandung merupakan kota yang mempunyai potensi dalam bidang hiburan. Banyak 

aneka ragam hiburan seperti kuliner, mall, tempat wisata, taman bermain, dan outlet. 

Disayangkan, walaupun ada banyak hiburan di kota Bandung, tetapi tempat tersebut 

tidak menjadi ciri khas kota Bandung. Hip hop sebagai salah satu hiburan yang 

sedang berkembang, digunakan untuk menarik minat anak muda Jawa Barat kepada 

kota Bandung. 

 

Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah untuk mengangkat nama kota Bandung 

sebagai kota hip hop bagi kaum muda di Jawa Barat. Manfaat dari perancangan ini 

adalah ketika anak muda mendengar kata hip hop di Indonesia, maka dari benak 

mereka teringat kota Bandung begitu juga sebaliknya sehingga kota Bandung 

mempunyai ciri khas yang mengangkat namanya 

 

Metode yang akan digunakan dalam membuat acara bertema hip hop dilengkapi 

dengan video sebagai media utamanya serta didukung dengan media promosi berupa 

poster, x-banner, flyer, gimmick, iklan majalah, balon udara, baju, website, dan media 

sosial. Anak muda yang senang dengan media sosial dan elektronik akan 

mempermudah video menyebar dengan cepat dan menarik minat anak muda untuk 

mengikuti acara yang diadakan. 
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ABSTRACT 
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Bandung is a city with great potential for entertainment.  There are many varieties of 

entertainment such as food, shopping malls, tourist attractions, playgrounds, and 

outlets shopping. Unfortunately, although there is plenty of entertainment in the city, 

entertainment isn't considered one of its main qualities. Hip hop as one of the 

emerging entertainment types, can be used to attract young people from West Java to 

the city of Bandung. 

 

Therefore, the purpose of this promotion is to develop the city of Bandung as a place 

for hip hop for young people in West Java . The goal of these designs is to bring 

Bandung to minds of young people hear of Hip Hop in Indonesia as well as 

developing these characteristics for the city. 

 

Primarily, a hip hop themed event will be developed, mainly using a video to 

promote the event; supported by a media campaign in the form of posters, x - 

banners, flyers, gimmick gifts, magazine ads, blimp , clothing, websites, and social 

media . Social and electronic savvy youth will be able to spread the video in order to 

attract others to join the event. 
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