ABSTRAK

KAMPANYE MEMPOPULERKAN PROGRAM ADOPSI PENYU
YANG DILAKUKAN BIOFARMA SEBAGAI SALAH SATU UPAYA

MELINDUNGI PENYU DARI KEPUNAHAN

Oleh
Alung Angjaya
NRP 0964202

Penyu hijau merupakan salah satu hewan yang sudah dilindungi. Namun hingga saat ini, masih
banyak diburu untuk mendapatkan daging, telur, bahkan dijadikan cinderamata. Sebagai warga
Jawa Barat, kita dapat berpartisipasi untuk menjaga kelangsungan penyu hijau dengan cara
mendukung Program Mari Adopsi Penyu yang dilakukan oleh Biofarma.

Dengan mendonasikan uang sebesar 1 juta rupiah untuk 1 sarang, kita membantu menjaga
sarang penyu dari predator dan juga orang tak bertanggung jawab selama 2 bulan hingga telur
menetas dan siap dilepaskan ke laut. Namun program ini masih belum diketahui oleh orang
banyak dikarenakan media pendukungnya masih belum efektif.

Dengan mengkampanyekan Program Mari Adopsi Penyu melalui media yang lebih efektif dan
juga visual yang disesuaikan, diharapkan dapat lebih menarik perhatian masyarakat Jawa Barat
untuk mengetahui permasalahan yang ada dan turut menyukseskan program ini.
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ABSTRACT

CAMPAIGN DESIGN TO SUPPORT ADOPTION OF SEA TURTLE IS
LAUNCHED BY BIOFARMA IN ORDER TO PROTECT

SEA TURTLES FROM EXTINCTION

Submitted by
Alung Angjaya
NRP 0964202

Green sea turle is an endangered species that needs to be protected. however, they are
continuously being hunted for their meat and eggs. They are also being hunted to be preserved
and made into souvenirs.. As West Java civilians, we could participate a program called
“Program Mari Adopsi Penyu” (Let’s Adopt Sea Turtles Program) which is held by Biofarma.
This program allows us to protect green sea turtle species from extinction.

we could participate to protect Green turtle nest from predators and irresponsible humans by
donating one milion rupiahs per nest. These money would spent on nursing green turtle eggs for
2 months until they are ready to be released to the ocean. However, this program is not yet
popular because of ineffectiveness supporting medias.

To gain more attentions from West Java civilians, “Program Mari Adopsi Penyu” campaign
needs more effective media and good visuals. Civilians are expected to know this problem and
encouraged to support the program.
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