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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN BUKU CERITA RAKYAT CIUNG WANARA  

 

Oleh 

Christine Yusuf Arifin 

NRP. 0964194 

 
Saat ini, cerita rakyat Indonesia sudah semakin dilupakan. Hal ini dikarenakan berbagai 

faktor seperti semakin jarangnya orangtua mendongengkan cerita rakyat lokal, tidak sesuai 

buku cerita rakyat dengan minat anak, dan buku-buku yang tersedia didominasi oleh buku-

buku terjemahan dari luar Indonesia. Padahal sebenarnya dari cerita rakyat banyak manfaat 

yang dapat diperoleh karena dalam cerita rakyat terdapat unsur moral yang terkandung dan 

kebudayaan yang baik untuk diketahui anak sejak dini.  

 

Cerita rakyat Indonesia yang dipilih adalah cerita Ciung Wanara. Dalam cerita ini juga 

terdapat moral yang baik dan filosofi orang Sunda yang semakin dilupakan. Selain itu, 

masyarakat juga kurang mengetahui isi cerita ini. Oleh karena itu, diperlukan media yang 

dapat menarik anak-anak yaitu berupa buku cerita.  

 

Melalui buku cerita, anak-anak dapat mengetahui kebudayaan Indonesia dan juga dididik 

agar menjadi pribadi yang baik yang sesuai dengan filosofi orang Sunda yaitu “silih asah, 

silih asih, silih asuh”. Di dalam buku juga terdapat permainan tradisional yang bernama 

dam-daman yang mulai dilupakam orang. 

 

Kata kunci: cerita rakyat Indonesia, Ciung Wanara, anak-anak, buku cerita 
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ABSTRACT 

 

DESIGN OF CIUNG WANARA FOLKTALE BOOK  

 

Submitted by 

Christine Yusuf Arifin 

NRP. 0964194 

 
People have begun to forget about Indonesian folktale. It is because a few factors such as 

parents rarely do storytelling, Indonesian folktale books are not suitable with children’s 

interest, and the domination of imported books. Whereas, Indonesian folktale has many 

benefits such as having morale values and having Indonesian culture inside which is good 

for children. 

 

The choice of Indonesian folktale for this project is Ciung Wanara. There are many good 

morales and forgotten Sundanese philosophy inside the folktale. Moreover, people do not 

really recognize the story of this folktale. So, it needs a media that can make children 

interested which is a story book.  

 

Through storybook, children are able to know about Indonesian cultures and taught how to 

be a good person according to Sundanese philosophy. There is also a traditional game 

inside the book called dam-daman that people have begun to forget it. 

 

Keywords: Indonesian folktale, Ciung Wanara, children, storybook 
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