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Abstraksi

Ozzie Felicius, 0964192. Kampanye Mencintai Kekayaan Laut Indonesia. Dibimbing oleh
Benediktus Dicky Wahyu, S.5Sn dan Magdalena Sylvia, BSID. Dalam penempuhan gelar
Sarjana Seni Rupa, Fakultas Seni Rupa dan Desain, Universitas Kristen Maranatha.

Tujuan dari tugas akhir ini adalah untuk meningkatkan kualitas pendidikan dan pengetahuan
masyarakat Indonesia dalam bidang perikanan dan kehidupan bawah laut di Indonesia dan
meningkatkan ketertarikan dan minat masyarakat Indonesia dalam mempelajari pendidikan
perikanan dan kehidupan bawah laut di Indonesia.

Kesimpulan dari kampanye ini, yaitu kita harus bangga dengan seluruh kekayaan bahari
yang dimiliki oleh Negara Indonesia yang merupakan Negara Maritim. Oleh karena itu
kampanye mencintai kehidupan bawah laut Indonesia tentunya diperlukan guna untuk
meningkatkan kualitas pendidikan dan pengetahuan masyarakat Idnonesia dalam bidang
perikanan dan kehidupan bawah laut, serta mengingkatkan ketertarikan dan minat
masyarakat Indonesia dalam mempelajari semua itu. Pembelajaran dapat dilakukan
dengan berbagai cara, salah satunya dengan belajar melalui rekreasi, seperti berekreasi ke
Seaworld Indonesia yang merupakan salah satu wadah pendidikan perikanan dan
kehidupan bawah laut satu - satunya di Indonesia.

Kata kunci: Indonesia, Pendidikan, Kampanye.
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