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Saat ini makanan telah berkembang sedemikian rupa, sehingga tidak lagi menjadi asupan energi
dan nutrisi tubuh saja, tetapi juga menjadi sarana hiburan. Makanan khas Tionghoa Peranakan
Indonesia merupakan salah satu makanan yang populer di masyarakat Indonesia. Walaupun
demikian, mereka hanya menikmati tanpa mengenal lebih dahulu akan budaya makanan
tersebut.

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diungkapkan di atas, sebuah festival kuliner
bertemakan Tionghoa Peranakan Indonesia dapat menjadi salah satu hiburan yang atraktif dan
informatif. Melalui perancangan strategi promosi, festival ini akan diperkenalkan secara visual
dan verbal tentang budaya kuliner Tionghoa Peranakan Indonesia.

Strategi perancangan ini menggunakan pendekatan gaya desain Urban Peranakan. Promosi
dilakukan secara bertahap, dengan tahapan teaser, informing, dan reminding. Strategi yang
digunakan untuk mempromosikan festival kuliner ini lebih menitik-beratkan pada peranan media
sosial, yang merupakan media utama yang banyak digunakan oleh target market. Diharapkan
melalui perancangan Festival Kuliner Tionghoa Peranakan Indonesia ini masyarakat Indonesia
akan merasa terhibur dan mendapatkan informasi yang lebih lagi tentang budaya kuliner
Tionghoa Peranakan Indonesia.
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ABSTRACT

INDONESIAN CHINESE PERANAKAN CULINARY FESTIVAL PROMOTION

Submitted by
Mako llona
NRP 0964171

Lately food has evolved in such a way, it is no longer used for energy and body nutrients only.
Nowadays food has become a form of entertainment. The Indonesian Chinese Peranakan food is
known as one of the most popular foods in Indonesia. However, most of the Indonesian people
only enjoyed the food without knowing the culture behind it.

The Indonesian Chinese Peranakan Culinary Festival is the answer for the problems above. This
culinary festival will become an attractive and also an informing event, which will be introduced
visually and verbally through the promotional design strategy.

Urban Peranakan style approach will be used for the design strategy to promote this culinary
festival. The promotion will be done in stages, such as: teaser, informing and reminding stage.
The strategy used to promote this culinary festival is focusing more on the role of social media,
which is the main media that is widely used by the target market. Hopefully, through this
Indonesian Chinese Peranakan Culinary Festival design, Indonesian people will be
entertained and receive more information about the Indonesian Chinese Peranakan culinary
culture.
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