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ABSTRAK 

 

 
     Pendidikan dewasa ini merupakan hal yang penting. Jika masyarakat mendapatkan 

pendidikan yang baik,maka akan membentuk sebuah bangsa yang kuat. Pendidikan yang 

dimaksud dalam hal ini yaitu, pendidikan formal. Pendidikan formal khususnya di Kabupaten 

Cilacap, Jawa Tengah menjadi masalah yang cukup rumit. Sebanyak 8,61 % penduduk miskin 

di Cilacap tidak mendapatkan pendidikan yang layak. Oleh karena itu, pemerintah memiliki 

program untuk membantu masyarakat kurang mampu agar tetap bisa bersekolah dengan 

gratis. Program yang dimiliki pemerintah tersebut yaitu Program Kartu Cilacap Cerdas. Kartu 

Cilacap Cerdas merupakan kartu yang dapat membantu keluarga tidak mampu mulai dari 

jenjang SD, SMP, dan SMA / SMK. Namun, ada beberapa kekurangan dari program tersebut, 

yaitu kurangnya sosialisasi mengenai program tersebut kepada orang tua miskin yang 

memiliki anak usia sekolah. Berdasarkan permasalahan tersebut, penulis memiliki pemecahan 

masalah yaitu dengan mengadakan sosialisasi melalui beberapa media yang berdekatan 

dengan masyarakat. Diharapkan dengan adanya media – media tersebut, sosialisasi mendapat 

tanggapan positif dari masyarakat Cilacap, sehingga terwujud Cilacap yang cerdas dan maju 

dalam berbagai hal terutama pendidikan. 
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