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ABSTRAK 
 

 

Winny Astrini, 0964115 Perancangan Grafis Dengan Inspirasi Batik Cirebon Untuk 

Second Line 16DS. Dosen pembimbing Berti Alia Bahaduri, S.Kr., Pg.Dip., M.Ds dan 

Elizabeth Wianto, S.Sos., S.Sn., M.Ds. Program Sarjana Strata Satu Desain Komunikasi 

Visual, Fakultas Seni Rupa dan Desain, Universitas Kristen Maranatha Bandung. 

Tujuan dari penyusunan tugas akhir ini adalah untuk mengenalkan serta mengajarkan 

pada kaum muda akan ragam hias batik Indonesia khususnya ragam hias Cirebon. 

Teori yang digunakan pada penyusunan tugas akhir ini adalah teori tentang ragam 

batik dan bagaimana kepribadian dewasa awal. Sedangkan teknik pengumpulan data 

yang dilakukan adalah dengan cara observasi, wawancara dengan nara sumber, 

kuesioner, dan studi literatur. 

Kesimpulan dari perancangan ini adalah dengan adanya media pembelajaran batik 

yang dikemas dengan tren dewasa awal yakni pengaplikasiannya pada produk pakaian 

keseharian mereka agar dapat diterima dan dipahami oleh kaum muda selain itu mereka 

dapat terus melestarikan budaya Indonesia dan memperkenalkannya tidak hanya di 

kancah nasional tetapi internasional.  
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