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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN EVENT KOMUNITAS MOBIL  

VOLKSWAGEN KLASIK 

 

Oleh 

Stephanie Nathania T 

NRP 0964113 

 

Manusia jaman sekarang hidup dengan berbagai tekanan kehidupan dan aktifitas 

yang sibuk untuk memenuhi kebutuhan hidup. Maka dari itu manusia 

memerlukan hiburan untuk mengatasi kejenuhannya. Otomotif dapat dijadikan 

salah satu alternatif hiburan yang menarik, terlebih lagi dengan menjadi salah 

satu anggota komunitas/klub-nya. Tetapi kegiatan komunitas/klub yang 

ditunggu-tunggu anggota untuk sarana refreshing, banyak dilakukan diluar kota 

dengan waktu yang lama, jadi banyak anggota tidak dapat ikut serta.  

 

Maka dari itu, tujuan dari perancangan ini adalah agar anggota serta penggemar 

mobil Volkswagen klasik dapat ikut serta / berkumpul dalam waktu yang singkat. 

Event ini juga dapat menjadi hiburan bagi masyarakat sekitar dengan kegiatan-

kegiatan yang di acara Autoclassic Festival. 

 

Metode yang digunakan ialah membuat event dilengkapi dengan berbagai 

kegiatan yang memiliki nilai positif bagi masyarakat umum maupun anggota. 

Media promosi berupa poster, spanduk, umbul-umbul, media sosial, iklan 

dikoran dan majalah, gimmick. Melalui perancangan event ini bukan hanya 

sekedar hiburan tetapi memiliki kegiatan sosial serta manfaat dalam pendidikan 

dengan adanya talkshow  

 

Kata kunci : event, klasik, komunitas,Volkswagen 
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ABSTRACT 

 

 

EVENT  OF VOLKSWAGEN CLASSIC  

COMMUNITY  

 

 

Submitted by 

 

Stephanie Nathania T 

NRP 0964113 

 

 

Today's livelihood is full of pressure. To fulfill their necessities, people are 

overwhelmed of their own activities. Therefore there's a crucial need of 

entertainment to refresh both their mind and body. Joining an automobile club can 

be an interesting alternative to relieve people of their stress, but these exciting club 

activities sometimes the busiest people from taking part by the excess amount of time 

and the long distance journey they required. 

 

The purpose of this Autoclassic event is to cut the time and distance requirements of 

a gathering, so that busy club member and Volkswagen enthusiasts can take part. 

Even more, the surrounding community can also take part and economically benefit 

from such even. 

 

The event is designed to provide activities that are both interesting and bring a  

positive value for the members and society in general. Promotions are carried by 

posters, brochures, banners, social media ads, printed ads, Tv ads, etc. The positive 

value in the event is the educational talkshow and social service carried by the 

members.  
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