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Di Indonesia, bioskop sudah menjadi salah satu tempat cerminan dari kehidupan masa kini 

dan telah menjadi gaya hidup banyak orang khususnya di perkotaan atau  kota besar. Di 

setiap pusat perbelanjaan atau mall hampir dipastikan memiliki tempat hiburan ini. Sepuluh 

tahun belakangan, bioskop di tanah air tidak lagi dikuasai oleh film-film impor saja, satu  

persatu film produksi dalam negeri turut menghiasi teater-teater yang ada di bioskop 

Indonesia. Walaupun demikian film Indonesia masih kekurangan peminat, bahkan film 

Indonesia memiliki citra yang buruk di masyarakat Indonesia sendiri, sehingga masyarakat 

Indonesia lebih menyukai film-film impor. 

 

Maka dari itu tujuan perancangan ini adalah sebagai berikut; menumbuhkan minat 

masyarakat Indonesia untuk menonton film Indonesia sebagai bentuk kecintaan terhadap 

film dalam negeri, mengurangi pemikiran negatif sebagian orang bahwa semua film 

Indonesia dianggap tidak layak dan tidak berkualitas, dan menumbuhkan rasa menghargai 

akan film hasil produksi tanah air sebagai bentuk dukungan terhadap sineas lokal dalam 

membuat karya film yang berkualitas. 

 

Metode yang digunakan ialah dengan merancang kampanye dengan tahap conditioning, 

informing, dan reminding dengan menggunakan teknik fotografi yang dibuat seperti poster 

bioskop serta didukung oleh media berupa poster, iklan bioskop, roll banner, website, media 

sosial, web banner, stand, gimmick (pin, kaos, voucher, dan popcorn), flyer, baliho, umbul-

umbul, dan backdrop. 
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In Indonesia, the cinema has become one of the place which is as a reflextion of  modern life 

and the lifestyle of urban people in big cities. Almost in every shopping centers and malls, 

they will provide us with the entertaiment venue. For the next ten years, the domestic cinema 

will be no longer dominated by foreign movies. One by one the domestic movie production 

will enliven the theaters in Indonesia’s cinemas. Nevertheless, the domestic film still gets 

lack for enthusiasm and it  has a second-rate image by the Indonesian people, and so that, 

people rather watch the foreign movie than domestic movie itself. 

 

That is why the purposes of this following plan are; to emerge the Indonesian people’s 

interest of watching domestic movies as a way to show the love for domestic movies, and not 

only to reduce some people’s stigma of Indonesian movies are unworthy and not qualified, 

but also to arise the sense of appreciating domestic movie productions as a way to support 

the domestic movie makers to create the best quality movies work. 

 

The method is to devise the campaign with the steps of conditioning, informing, and 

reminding by using not only  the photography technique like the movie posters, but also it 

must be supported by the media such as posters, cinema advertising, roll banners, website, 

social media, web banners, booth, gimmicks (pins, t-shirts, voucher, and popcorn), flyer, 

billboard, banners, and backdrop. 
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Cinta : sebuah aksi/kegiatan aktif yang dilakukan manusia 

terhadap suatu objek lain, berupa pengorbanan diri, 

empati, perhatian, kasih sayang, membatu, menuruti 

perkataan, mengikuti, patuh, dan mau melakukan 

apa pun yang diinginkan objek tersebut. 

Kampanye : suatu tindakan bertujuan mendapatkan pencapaian 

dukungan, usaha kampanye bisa dilakukan oleh 

perorangan atau sekelompok orang yang terorganisir 

untuk melakukan pencapaian suatu proses 

pengambilan keputusan di dalam suatu kelompok. 

Logogram : bagian logo berupa gambar, stilasi, dan lain-lain 

yang berupa huruf/tulisan. 

Logotype : bagian logo berupa huruf/tulisan. 

Tahap Conditioning : tahap pengkondisian. 

Tahap Informing : tahap pemberian  informasi. 

Tahap Reminding : tahap mengingatkan kembali / tahap eksistensi. 
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