
iii 
Universitas Kristen Maranatha 

ABSTRAK 
 

KAMPANYE EVENT MUSIK  
UNTUK MENINGKATKAN RASA NASIONALISME 

 BAGI GENERASI MUDA INDONESIA 
 
oleh: 

Shirleen Oktaviani 
0964102 

 
Akhir-akhir ini musik-musik luar negeri yang semakin gencar masuk ke Indonesia, banyak 
orang yang sudah tidak perduli lagi terhadap musik-musik Indonesia khususnya lagu 
nasional Indonesia karena sudah tersaingi oleh lagu-lagu dari budaya luar, demikian seperti 
yang diterangkan oleh Guruh Soekarno Putra pada saat wawancara dengan tim Inilah.com, 
Jakarta. Mayarakat kita khususnya anak muda banyak yang lupa akan identitas diri sebagai 
bangsa Indonesia, karena gaya hidupnya cenderung meniru budaya luar.  
 
Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah mengubah pola pikir anak-anak muda terhadap 
lagu-lagu nasional Indonesia, melalui perancangan media kampanye agar anak-anak 
muda lebih mengenal lagu nasional Indonesia, dan mengajak generasi muda untuk 
lebih mencintai lagu-lagu Nasional Indonesia. 
 
Metode yang digunakan ialah dengan membuat kampanye dan event musik untuk anak-anak 
muda yang didukung oleh media-media promosi seperti poster, billboard, x-banner, iklan 
koran dan majalah, flyer, website, dan juga gimmick. Melalui perancangan Kampanye 
Indonesia Bermusik untuk anak-anak muda yang dilakukan dengan cara yang dekat dengan 
dengan anak-anak muda saat ini, seperti kompetisi musik dan konser musik, dan juga media 
promosi yang diharapkan anak-anak muda Indonesia dapat menghargai dan lebih mengenal 
lagi lagu-lagu kebangsaan dan Nasional Indonesia. 
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ABSTRACT 
 

MUSICAL EVENT CAMPAIGN DESIGN  
IN ORDER TO ENCOURAGE NATIONALISM  
FOR INDONESIAN YOUNG GENERATION 

 
oleh: 

Shirleen Oktaviani 
0964102 

 
Lately music abroad more incentive in to Indonesia, many people who already do not care 
about Indonesian music anymore, especially Indonesian national anthem because it was 
rivaled by the songs of foreign cultures, such as that described by Guruh Sukarno Putra 
during an interview with Inilah.com ‘s team, Jakarta. Our society, especially young people 
who forget a lot of identity as a nation of Indonesia, because of his lifestyle tend to imitate 
foreign cultures. 
 
Therefore, the purpose of this scheme is to change the mindset of young people against 
Indonesian national songs, through media campaign design to get young people more 
familiar with Indonesian national anthem, and encourage young people to love Indonesian 
national songs. 
 
The method used is to create a campaign and music event for young children with 
promotional media such as posters, billboards, x-banners, newspaper and magazines 
advertising, flyers, websites, and also a gimmick. Through the design of Indonesian music 
campaign for young people who performed in a manner that is close to the young people 
today, such as music concerts and music competitions, and also the expected media 
campaign Indonesian young children can appreciate and get to know more songs -National 
anthem and Indonesia. 
 
 
Keyword : music, Indonesia, Nasionalism, campaign 
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