
ABSTRAK 

 

Perkembangan supermarket yang cukup signifikan mengakibatkan permasalahan 

untuk Pasar Malam Andir karena ruang berbelanja yang lebih nyaman dan aman 

yang ditawarkan supermarket. Akibat hal tersebut membuat Pasar Malam Andir 

menjadi kurang pengunjung. Dan bukan tidak mungkin perlahan-lahan akan 

terlupakan. Pasar Malam Andir adalah warisan turun temurun sehingga perlu dijaga 

dan juga perlu dilestarikan. Oleh karena itu, photo essay diterapkan untuk 

mengangkat citra Pasar Malam Andir dan agar masyarakat merasakan budaya dan 

keunikan yang terdapat di Pasar Malam Andir. 

 

Kata kunci : Bandung, pasar tradisional, Pasar Malam Andir, photo essay 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

The supermarket significant development cause problems for Andir Night Market  

because of more comfortable space shopping and safer that supermarket offered. 

As a result it makes Andir Night Market  become less visitors. And it is possible 

slowly be forgotten. Andir Night Market  is inherited generations so that needs to 

be maintained and also needs to be preserved. Hence, photo essay applied to uplift 

the image of Andir Night Market so that the citizens feel culture and uniqueness 

who were found there. 
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