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ABSTRAK 
 
 

Salah satu permasalahan yang selalu dihadapi kota-kota besar di Indonesia seperti Jakarta 
maupun Bandung adalah masalah lalu lintas. Hal tersebut terbukti dengan angka pelanggaran 
serta angka kecelakaan lalu lintas yang terjadi. Di kota Bandung, jumlah pelanggaran serta 
kecelakaan lalu lintas khususnya pengguna sepeda motor masih cukup tinggi. Angka 
pelanggaran lalu lintas pada tahun 2012 adalah 108.003 pelanggaran. Angka kecelakaan sepeda 
motor pun pada tahun 2012 masih cukup tinggi yaitu 1.137 kasus kecelakaan. Kesadaran akan 
tertib berkendara merupakan faktor utama dari keselamatan berkendara. Salah satu upaya untuk 
mengatasi permasalahan ini adalah dengan melakukan penyampaian informasi mengenai tertib 
berlalu lintas yang efektif dengan pembuatan sebuah kampanye tertib berlalu lintas. Melalui 
kampanye tersebut, kita dapat membantu para pengandara bermotor untuk memperoleh 
informasi-informasi penting mengenai cara berkendara yang aman sesuai dengan peraturan lalu 
lintas yang berlaku.Kampanye MANDIRI merupakan sebuah kampanye yang ditujukan kepada 
para pengemudi sepeda motor di kota Bandung khususnya pengemudi yang berprofesi sebagai 
pelajar SMA. Kampanye tersebut merupakan kampanye tertib lalu lintas yang dirancang untuk 
menumbuhkan kesadaran pelajar-pelajar SMA di kota Bandung akan tertib dalam berkendara 
sepeda motor sehingga terciptanya keadaan berkendara yang aman serta nyaman. Gaya 
komunikasi humor pun digunakan dalam perancangan kampanye ini. Gaya komunikasi humor 
merupakan pola komunikasi yang paling sering digunakan dalah kehidupan sehari-hari 
masyarakat sunda. Kampanye MANDIRI menggunakan fotografi ilustrasi serta desain dengan 
warna-warna yang eyes catching . Hal tersebut bertujuan agar kampanye tersebut dapat menarik 
perhatian para khalayak sehingga informasi serta tujuan dari kampanye tersebut dapat 
tersampaikan dengan baik. Dengan demikian, Kampanye MANDIRI merupakan kampanye yang 
ditujukan kepada kalangan pelajar SMA di kota Bandung yang bertujuan  untuk menciptakan 
kesadaran dalam tertib berkendara. Bukan hanya itu,sifat tertib berlalu lintas pun akan tertanam 
sehingga prilaku tertib berkendara pun akan tertular kepada lingkungan sekitar dengan 
sendirinya. 
 
Kata kunci:aman ,kesadaran, lalu lintas, nyaman , tertib 
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ABSTRACT 
 
 

One of the problems often faced by big cities in Indonesia, such as Jakarta or Bandung is the 
traffic problem. Case is proved by the figures and figure violation of traffic accidents that occur. 
In the city of Bandung, the number of traffic violations and accidents especially motorcycle 
users are still pretty high. Figures traffic violations in 2012 are 108 003 breaches. Even a 
motorcycle crash figures in 2012 are still high enough case that is 1.137 accidents. Awareness 
of the order's drive is the main factor of safety driving.One attempt to overcome this problem is 
to do with the delivery of information about effective orderly traffic by making an orderly traffic 
campaign. Through the campaign, we can help the motor pengandara to obtain important 
information on how to drive safely in accordance with applicable traffic regulations. MANDIRI 
campaign is a campaign dedicated to the motorcycle drivers for Bandung especially drivers who 
worked as a high school student.The campaign is a campaign traffic rules which are designed to 
raise awareness of high school students in the city will order in the drive motorcycles so that the 
creation of a state that is safe and comfortable driving. Communication style of humor is also 
used in the planning of this campaign. Communication style of humor is the most frequent 
communication patterns been used in day-to-day life of Sundanese people.MANDIRI campaign 
using photography illustration and design with the colors of the eyes catching. Case that the 
campaign aims to attract the attention of the audience to the information and the purpose of the 
campaign can be deserted well. Thus, MANDIRI campaign is a campaign aimed at high school 
students in the city of Bandung, which aims to create consciousness in order drive. Not only that, 
the nature of traffic order shall be buried up to the behavior order will be contracting to drive 
even the neighborhood itself. 
 
Keywords :awareness, comfortable, orderly, safe, traffic 
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