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ABSTRAK 

 

 
Banyak para remaja yang tidak cermat dalam memilih bidang studi dikarenakan 

mereka belum begitu mengenal bagaimana minat, bakat, dan kepribadian dengan 

bidang yang akan diambil. Untuk mengatasi masalah ini telah hadir sebuah 

program bernama Bidik Jurusan, yang membantu para remaja dalam mengambil 

keputusan memilih bidang studi sesuai talenta, tetapi program ini belum banyak 

dikenal oleh masyarakat, oleh karena itu sebuah promosi merupakan langkah yang 

tepat agar program ini lebih dikenal orang. Promosi ini bertujuan meningkatkan 

citra Bidik Jurusan menjadi terpercaya di mata masyarakat dan menciptakan 

identitas visual Bidik Jurusan yang berfungsi memberikan solusi kepada para 

remaja agar menjadi cermat dalam memilih bidang studi. Dalam promosi 

menggunakan tahap awareness, informing, persuading, reminding. Dari 

permasalahan, dapat disimpulkan pentingnya seseorang untuk menjadi cermat 

ketika memilih bidang studi. 
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