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Aula Simfonia Jakarta adalah satu-satunya gedung pertunjukan khusus musik klasik 

di Indonesia. Aula Simfonia Jakarta terletak di Kemayoran, Jakarta Pusat. Kelebihan utama 

dari tempat ini adalah kualitas akustiknya yang sangat baik. Aula Simfonia Jakarta juga 

memiliki sebuah pipe organ yang menjadi ciri khasnya. Berdasarkan analisis data diketahui 

bahwa jumlah pertunjukan per tahunnya hanya sedikit dan terus turun. Aula Simfonia Jakarta 

juga belum memiliki logo yang konsisten dan logo tidak distingtif dan tidak mencerminkan 

Aula Simfonia Jakarta sehingga orang sering keliru mengenai fungsi tempat ini. Berdasarkan 

hasil kuesioner juga diketahui bahwa tempat ini tidak populer di kalangan masyarakat 

maupun para musisi. Hal ini dikarenakan kurangnya promosi dan tidak ada media-media 

promosi yang terdesain baik. Jumlah pertunjukan yang sedikit ini sangat disayangkan 

mengingat ini adalah tempat konser musik klasik satu-satunya di Indonesia dan menurut 

hasil kuesioner ternyata minat responden terhadap musik klasik juga sangat besar. 

Karena itu diperlukan perancangan rebranding untuk membangun citra yang tepat 

tentang Aula Simfonia Jakarta. Untuk melakukan rebranding dibuat media-media yang juga 

berfungsi juga sebagai media promosi. Target rebranding ini adalah para promotor musik, 

musisi dan orchestra. Dengan perancangan rebranding ini diharapkan orang-orang dapat 

mengenal Aula Simfonia Jakarta  sebagai gedung pertunjukan musik klasik yang berkualitas, 

elegan, berkelas dan indah. Dengan perancangan media-media hasil rebranding yang 

disesuaikan dengan target dengan pendekatan desain yang profesional dan elegan, maka 

diharapkan banyak promotor musik, musisi atau orchestra yang mengetahui dan merasa 

yakin akan kualitas Aula Simfonia Jakarta sehingga melaksanakan konser di gedung Aula 

Simfonia Jakarta ini. 
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Aula Simfonia Jakarta is the only concert hall that built especially for classical 

music in Indonesia . Aula Simfonia Jakarta located in Kemayoran , Central Jakarta . The 

superiority of this place is on its excellent acoustic qualities . Aula Simfonia Jakarta also has 

a pipe organ that becomes its icon . Based on the analysis of the data, it is known that the 

number of performances per year is few and the number is continue to fall. Aula Simfonia 

Jakarta also hasn’t been able to use their logo consistently and the logo is not distinctive or 

it can be said as not reflect Aula Simfonia Jakarta, so people are often mistaken about the 

function of this place . Based on the results of the questionnaire, this place is not popular 

among the people as well as the musician . This is due to lack of promotion and no well-

designed promotional material. Considering this is the only concert hall in Indonesian, this 

number of performances is rather unfortunate and according to the results of the 

questionnaire respondents turn out to have a big interest for classical music. 

That’s why it is necessary to rebrand to build the right image of the Hall Simfonia 

Jakarta . Through the rebranding, will be created media that eventually also serves as a 

promotional material. The target of this rebranding are the promoter of music , musicians 

and orchestra . By this rebranding it is expected that people can get to know the Aula 

Simfonia Jakarta as a high quality , elegant , classy and beautiful concert hall. By designing 

those media that adapted to the target, which is with a professional approach and an elegant 

design , it is expected that many music promoters , musicians or orchestra who will 

recognize this hall and feel confident in the quality of  Aula Simfonia Jakarta then will 

perform in concert hall. 
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