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ABSTRAK 
 

 

Salah satu faktor yang memiliki kepastian yang tinggi dan dapat digunakan 

perusahaan dalam menentukan harga jual adalah biaya. Dalam pengumpulan biaya 

produksi ada dua metode yang dapat digunakan perusahaan yaitu metode harga pokok 

proses dan metode harga pokok pesanan. Jika perusahaan melakukan produksi secara 

masa, produk yang dihasilkan bersifat homogen, dan produksinya bertujuan untuk 

memenuhi persediaan di gudang, maka metode yang digunakan adalah metode harga 

pokok proses. Jika perusahaan melakukan produksi sesuai pesanan, maka metode 

yang digunakan adalah metode harga pokok pesanan. Sehubungan dengan latar 

belakang penelitian diatas, maka penulis memilih topik: 

“Peranan Metode Harga Pokok Dalam Menentukan Harga Jual” 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif analitis. 

Informasi yang ada diperoleh dengan melakukan observasi, wawancara, dan telaah 

kepustakaan. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa metode harga pokok memiliki peran 

yang penting dalam menentukan harga jual suatu produk. Dan merupakan acuan dasar 

untuk menentukan besarnya harga yang akan dilekatkan pada suatu produk. 

  

Kata-kata kunci: Harga pokok produk, Harga jual 
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