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ABSTRAK 

PERANCANGAN EVENT PROMOSI PAGAR AYU EVERGLOW YANG 

MENGANGKAT TARIAN TRADISIONAL DENGAN GAYA MODERN 

Disusun oleh: 

Winda Mulyadi 

NRP 0964036 

 

Indonesia sebagai negara yang berkembang, identitas dan pengaruh budaya luar 

mempengaruhi pemikiran Modern masyarakat, sehingga sifat memegang erat tradisi 

tradisi leluhur akan dianggap kuno.Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah 

untuk memunculkan minat masyarakat, khususnya calon mempelai dalam menyukai 

tarian tradisional tanpa melunturkan semangat akan Modernisasi. Dengan edukasi 

tentang percampuran budaya tarian tradisional dan tarian Modern akan memperkaya 

budaya Indonesia, diharapkan minat terhadap pengenalan akan tarian tradisional 

akan lebih dilihat masyarakat.  

Everglow adalah salah satu Pagar Ayu dengan tarian yang memegang tradisi 

tradisional, dengan mencampurkan tarian ternyata tidak menghilangkan semangat 

tradisional, malah memperkayanya. Tetapi promosi Pagar Ayu Everglow tidaklah 

mengenang di benak masyarakat, brand awarness tidak sampai kepada masyarakat. 

Oleh karena itu dibutuhkan media promosi yang menarik minat masyarakat. Metode 

yang digunakan adalah dengan membuat katalog , gimmick, poster, brosur, website 

dan re-branding logo. Dengan adanya media desain seperti ini akan menarik minat 

masyarakat  untuk tergerak melestarikan budaya tarian Indonesia, warisan kekayaan 

leluhur. 

Kata kunci : Dewasa Awal, Re-branding, Indonesia , Tarian, Promosi, Event 
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ABSTRACT 

EVENT PROMOTION DESIGN FOR PAGAR AYU EVERGLOW TO 

ELEVATE TRADITIONAL DANCE WITH MODERN STYLE 

Writed by: 

Winda Mulyadi 

NRP 0964036 

Indonesia is a developing country,so the identity and the influence of other culture is 

influented the modern thought of people, that caused nature to hold on the eldery 

traditions consider as old fashion. Therefore, the purpose of this design is to raise the 

people interest, especially for bride to love traditional dance without thing its old 

fashion. With education about mixed traditional and modern dance will enrich the 

Indonesian culture, hopefully the people interest to traditional dance will be spread 

out. 

Everglow is one of Pagar Ayu that still used traditional dance and mixed with 

modern dance prove that the value of traditional dance doesn’t vanish, instead 

enriched it. However, the Everglow Pagar Ayu promotion doesn’t stick in people’s 

mind, brand awarness doesn’t get to the people. Therefore, the media promotion that 

interest people’s needed, such as logo re-branding,catalog design, poster series 

design, brochure and gimmick design. Hopefully with the media design like those 

will atrack the public interest to help preserve traditional dance, the elder culture. 

 

Main key: Pre-Adult, Re-branding, Indonesia, Dance, Promotion, Event. 
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