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Dewasa ini, Indonesia sudah memasuki era globalisasi industri tahap keempat, yaitu tahap 

perkembangan industri kreatif. Di Indonesia sendiri, industri kreatif mulai berkembang 

sekitar tahun 2000-an dengan ditandai oleh berbagai festival yang menyebar secara luas di 

Indonesia, khususnya di kota-kota besar seperti Jakarta, Surabaya, Yogyakarta, dan Bandung. 

Namun, sayangnya, di Bandung, yang dijuluki sebagai ‘Kota Kreatif’, festival yang diadakan 

tidak sebanyak yang diadakan di kota Jakarta. Industri kreatif sendiri terdiri atas berbagai 

macam spesialisasi, salah satunya yang cukup signifikan adalah industri kreatif yang 

mengarah pada desain komunikasi visual, yaitu komik. KOMIKASIA adalah salah satu 

festival komik yang pernah diadakan di Bandung pada tahun 2003 dan 2005. Dengan 

diadakannya acara seperti itu, masyarakat pun menjadi tahu bahwa ternyata komik lokal 

banyak yang menarik dan berbobot layaknya komik luar. Selain itu masyarakat juga dapat 

membandingkan komik lokal dengan komik luar karena di festival KOMIKASIA ditampilkan 

tidak hanya komik lokal saja tetapi juga komik dari seluruh Asia. KOMIKASIA yang sudah 

vakuum selama 10 perlu dipromosikan kembali karena memiki peluang yang besar untuk 

memajukan industri kreatif di Indonesia mengenai komik. Oleh karena itu dibutuhkan 

perancangan promosi KOMIKASIA agar masyarakat dapat membandingkan komik lokal 

dengan komik Asia sehingga bisa memajukan perindustrian komik lokal di Indonesia ke 

depannya. 
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Today, Indonesia has entered the era of globalization of the industry's stage number four, 

which is the stage of development of creative industries. In Indonesia itself, the creative 

industry began to develop around the early 2000s, characterized by a  variety of festivals 

which are widely spread in Indonesia, particularly in big cities such as Jakarta, Surabaya, 

Yogyakarta, and Bandung. However, unfortunately, in Bandung itself, which was dubbed the 

‘Kota Kreatif’, the festival which is held in Bandung is not as much as in Jakarta. Creative 

industry itself consists of a wide variety of specialties, one of the most significant creative 

industries is design of visual communication, namely comic. KOMIKASIA is one of the 

comics festival ever held in Bandung in 2003 and 2005. With this event, people can know 

that there are a lot of local comics which are interesting and have good quality as imported 

comics. People can also compare local comics with imported comics in festival 

KOMIKASIA because KOMIKASIA  shown comics from all over Asia. Vacuum during 10 

years, KOMIKASIA needs to be promoted back because this festival is  a great opportunity 

to promote creative industries in Indonesia about comics. Therefore, designing promotional 

KOMIKASIA is needed so that people can compare local comic  with comics all over Asia 

that can promote local comics industry in Indonesia for the future. 
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