ABSTRAK

Lagu daerah merupakan salah satu kebudayaan Indonesia. Namun, fenomena yang
terlihat pada anak usia SD saat ini lebih menyukai lagu dewasa modern dibandingkan
dengan lagu daerah. Lagu daerah juga hanya dianggap sebagai kewajiban untuk
dipelajari di sekolah sehingga tidak ada kecintaan terhadap lagu daerah. Hal ini
mengakibatkan terkikisnya lagu daerah serta berkurangnya rasa nasionalisme
dikalangan anak.

Perlu sebuah perancangan untuk mendekatkan anak dengan lagu daerah melalui
sebuah Kampanye “Cinta Lagu Daerah pada Anak”. Kampanye ini dilakukan secara
nasional di seluruh provinsi di Indonesia dengan kota Bandung, Jawa Barat sebagai
pelopornya. Lagu daerah yang diperkenalkan adalah lagu daerah anak yang berasal
dari Jawa Barat saja dan dikemas lebih menarik, interaktif dengan perpaduan unsur
modern tanpa menghilangkan jati diri budaya Indonesia yang terkandung
didalamnya.

Tahapan kampanye yang dilakukan ada 3 tahap, yaitu awareness, informing dan
reminding. Tahap awareness ingin menarik perhatian anak terhadap lagu daerah
dengan adanya sebuah event “Pekan Lalagu Anak Indonesia”. Pada tahap informing
ingin memperdalam minat anak terhadap lagu daerah sehingga dibuat sebuah event
“Kabaret Gerobak Es Lilin”. Tahap terakhir adalah reminding yang fungsinya
mengingatkan dan mempermudah anak terhadap akses lagu daerah dengan media
yang dekat dengan anak.

Setelah dilakukan kampanye ini, diharapkan anak-anak dapat mengapresiasi lagu
daerah sebagai lagu yang dekat dengan kehidupan sehari-hari mereka.
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ABSTRACT

Folk songs are one of the Indonesian culture. However, the phenomenon is seen in
children of primary school age are currently more mature song like modern
compared to traditional songs. Folk songs are also considered to be an obligation
only to learn at school, so there is no love for traditional songs. This resulted in the
erosion of traditional songs as well as reduced sense of nationalism among children.

Need a design plan to bring the child close to Indonesian’s folk songs through a
campaign “"Love Song Regions in Children”. The campaign was conducted
nationwide in all provinces in Indonesia with the city of Bandung, West Java as a
pioneer. Folk songs that we are introduced children folk songs from West Java and
packaged more attractive and interactive with blend of modern elements without
losing the identity of Indonesian culture.

There are 3 stages of campaign, among them are awareness, informing and
reminding. Awareness want to draw children’s interest to the existence of folk
songs’s though an event "Pekan Lalagu Anak Indonesia”. At informing stage want to
deepen children's interests against folk songs so that we made an event "Kabaret
Gerobak Es Lilin". The last stage is reminding, its function to remind and ease the
children’s access to folk songs with various media which is close to them.

After the campaign, there is hoped the children can appreciate the folk songs as a
song that is close to their everyday lives.
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