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ABSTRAK 

 

Kota Bandung merupakan satu dari kota besar di Indonesia yang memiliki laju 

pertumbuhan kendaraan yang tinggi terutama pada tahun-tahun terakhir. Jumlah kendaraan 

yang padat dan sarana jalan yang kecil mengakibatkan kemacetan. Hal ini diperparah 

dengan pelanggaran-pelanggaran yang dilakukan oleh masyarakat terhadap peraturan lalu 

lintas. 

Menurut survei dan data dari kepolisian Kota Bandung, pelaku pelanggaran terbanyak 

merupakan individu berusia 16-40 tahun yang tergolong remaja dan dewasa muda. Karena 

itulah penulis merancang suatu kampanye tentang bagaimana meningkatkan kesadaran 

tertib berlalu-lintas untuk masyarakat Kota Bandung. 

Kampanye sosial ini berusaha mempengaruhi masyarakat tentang dampak yang terjadi 

akibat masalah-masalah sepele. Benturan sosial terjadi karena rasa egoisme dan 

mementingkan diri sendiri, disinilah diperlukan kesadaran akan hak dan kewajiban yang 

seimbang. Saat seseorang menghargai batasan-batasan hak orang lain dipastikan ia akan 

mentaati peraturan lalu lintas karena peraturan dibuat untuk kepentingan dan kenyamanan 

bersama. 

Penulis merancang visual berjudul “Hidup Bukan Permainan”, dengan objek permainan 

anak-anak seperti lego, mobil-mobilan, dan karpet mainan. Tujuannya adalah sebagai 

pendukung tagline yang hendak disampaikan bahwa dalam berkendara dan berlalu-lintas 

setiap kita memiliki tanggung jawab yang sama sebagai warga negara yang baik. Semakin 

bertumbuhnya seseorang kebebasan semakin besar, namun hendaknya kebebasan 

berbanding lurus dengan kewajiban yang harus dilakukan. 

Elemen visual yang digunakan merupakan panah dengan warna kuning dan hitam yang 

mendominasi keseluruhan layout, tujuannya adalah memberikan rasa waspada kepada 

target sasaran. Penulis berharap dengan perancangan kampanye sosial ini masyarakat 

mengetahui dan mengikuti peraturan dengan baik. 

Kata Kunci : kampanye sosial, lalu-lintas, tata-tertib, jalan raya 
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ABSTRACT 

 

Bandung is one of the metropolitan cities in Indonesia, which has a high growth rate  of 

vehicle especially in recent years. Numbers of motor vehicle and narrow road lead to 

congestion. These are coumpounded by public who abuse on traffic rules. According to 

survey data comes from Bandung’s government, most offenders are individuals aged 16-40 

years old were classified as adolescents and young adults. That’s why the author design a 

campaign to raise awareness of citizen to follow the traffic regulation. 

This social campaign trying to influence public to realize how disobedience and trivial 

matters direct to bigger impact  such as accident. Social conflict occurs because the sense 

of egoisme and selfishness. In this situation the necessary awareness of their right and 

obligation should be balance. When someone appreciates that there is limit rights of others 

and himself, confirmed he will obey the rules. Because rules are made for the benefit and 

convenience people. 

The author designed a visual titled “Life is Not Games”, with the object of children’s 

games such as Lego, toy cars, and carpet. The aim is to support the tagline and inform 

audience that while driving nor as part of the traffic, each of us has the same responsibility 

to be a good citizen. Not a game means fully conscious to take them seriously. When a 

person grows, he will have greater freedom. The freedom should be directly proportional 

to the duty that must be done. 

Author uses visual elements such as arrows with yellow and black colour that dominates 

the overall layout. The goal is to provide a sense of alert and awareness to the target. The 

author hopes that this social campaign about traffic will influence people to follow the 

rules well. 

Keyword : social campaign, traffic, rules  
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