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Bangunan tua yang berada di kota Bandung merupakan cagar budaya yang harus dilestarikan oleh
masyarakat maupun pemerintah yang terkait sebagai salah satu bentuk penghargaan saksi sejarah awal
mula perjuangan. Seiring perkembangannya, bangunan tua di Bandung perlahan berkurang dimulai
dengan peralihan fungsi hingga perubuhan dikarenakan suatu lain hal.

Perubahan jaman membuat anak muda melupakan masa lalu dan dengan media sebuah sepeda dapat
membuat orang untuk tertarik melihat masa lalu dikarenakan gairah sepeda mulai bangkit lagi menjadi
sebua gaya hidup sehat dan selain hidup sehat, kita mengajak untuk mengenal sejarah kota Bandung
terutama gedung yang saat ini berdiri. Sepeda yang digunakan adalah sepeda tua yang disebut sepeda
onthel.

Tujuannya untuk membawa atau membuat suasana pada jaman dahulu terasa lebih kental bagi yang ingin
ato ikut peduli akan kampanye ini. Di dalam kampanye tidak hanya berkeliling kota saja melainkan juga
dibekali sejarah setiap gedung yang berada di kota Bandung terutama gedung heritage.

Komunikasi visual yang dipakai memakai gaya modern sehingga banyak anak muda yang tertarik tentang
sesuatu yang kuno, maka dari itu menggunakan model anak muda yang sedang berpawai bersama.
Komunikasi yang ingin disampaikan ingin memberitahukan ada beberapa misteri atau sejarah yang belum
terungkap oleh masyarakat luas.

Penggunaaan warna yang dipakai adalah warna yang soft tetapi masih terlihat modern dan diatur dengan
menggunakan teknik kolase sehingga semua terlihat dinamis dan tidak statis, dengan memakai gaya
vintage maka terlihat kuno namun tetap terlihat modern.

Kata kunci : anak muda, Bandung, heritage
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ABSTRACT

BANDUNG’S HERITAGE APPRECIATION CAMPAIGN

THROUGH ONTHEL BIKE COMMUNITY

By
Steve Laorence

NRP 0964002

The old buildings in Bandung are the cultural heritage that must be preserved by the community and
relevant government as a token of appreciation the beginning of the history. The old building in Bandung
decreases slowly begin with the changes function until the other changes.

The changes period makes the teenager forget about their history. Bicycle can make people interested to
see their history because bicycle can make healthy life style and we invite you to learn about Bandung’s
history especially the buildings that still exist in Bandung. The bicycle that we use is the old bicycle and
we called sepeda onthel.

The purpose of this campaign is to persuade the society around Bandung to participate this campaign.
The other purpose of this campaign is to create an atmosphere of antiquity reappeared in this era. In this
campaign, not only cycling around the city but also we will be known about the history of the building in
Bandung, especially heritage building.

Visual communication that the writer used is use modern style and many teenager interested in vintage
style. The communication that will be delivered and the writer would like to tell that there are some
mystery or history that has not been revealed by the public

The colors visualization used are soft colors but still looks modern. The writer uses collage technique so
that all looks dynamic and not static, the writer also uses vintage style because it looks old-fashioned but
still looks modern.
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