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ABSTRAK 
 

 
Usia remaja adalah usia mencari identitas diri dan pada masa remaja itu akan 

mengalami berbagai tantangan dan hambatan, mulai dari proses penyesuaian diri 
dengan lingkungannya, sampai tahap penemuan sosok yang pas bagi pribadinya 
sendiri . 

Dunia remaja sangat dekat dengan musik. Musik oleh remaja dijadikan 
sebagai media untuk menuturkan sesuatu dari dalam jiwanya yang tidak mampu 
dibahasakan melalui bahasa konvensional. Disinilah peran orang tua untuk 
mengawasi dan membina putra-putrinya untuk menempatkan pada kegiatan yang 
positif contohnya dengan mengikuti kegiatan Marching Band. Marching Band 
adalah sekelompok barisan orang yang memainkan satu atau beberapa lagu dengan 
menggunakan sejumlah kombinasi alat musik baik tiup, perkusi, dan sejumlah 
instrumentpit secara bersama-sama. Banyak Marching Band  dikota Bandung yang 
bertaraf nasional dan sering mengikuti  beberapa perlombaan dan acara di beberapa 
daerah, salah satunya Marching Band  Bhineka Bhakti Taruna yang terletak di 
Soreang Kabupaten Bandung.  

Tujuan penelitian ini adalah untuk memperkenalkan Marching Band Bhineka 
Bhakti Taruna sebagai wadah pembentukan karakter remaja di Soreang dan 
merancang promosi kegiatan di Marcing Band Bhineka Bhakti Taruna. Teknik 
pengumpulan data yang dilakukan penulis yaitu melalui Observasi, Wawancara, 
Studi Pustaka, dan Kuisioner sehingga didapatkan suatu Hipotesa awal Marching 
Band Bhineka Bhakti Taruna merupakan suatu wadah kegiatan remaja yang baik dan 
belum dipromosikan secara maksimal dengan pemecahan masalah yaitu dengan cara 
merancang promosi untuk Marching Band Bhineka Bhakti Taruna. Rancangan gravis 
promosi sebagai berikut baliho, umbul-umbul, spanduk, x-banner, poster, kaos, 
stiker, website, flayer, kalender, kartu anggota, stationery. 

Hasil penelitian didapatkan rata-rata 54,4% bahwa responden menyukai 
promosi melalui media iklan event dimana Marching Band Bhineka Bhakti Taruna  
berunjuk gelar memainkan alat musik di dalam sebuah acara atau event. Promoai ini 
dilakukan guna memperkenalkan Marching Band Bhineka Bhakti Taruna sebagai 
suatu kegiatan yang berdampak positif efektif bagi remaja yang terlibat di dalamnya. 

 
Kata kunci: Remaja di Soreang, Marching Band Bhineka Bhakti Taruna, Promosi, 
Event. 
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