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DAFTAR ISTILAH 

 
Tionghoa merupakan sebutan lain untuk orang-orang dari suku atau ras Tiongkok di 

Indonesia. Kata ini dalam bahasa Indonesia sering dipakai untuk menggantikan kata 

"Cina" yang kini memiliki konotasi negatif karena sering digunakan dalam nada 

merendahkan. 

  

Barongsai adalah tarian tradisional Cina dengan menggunakan sarung yang 

menyerupai singa. Barongsai memiliki sejarah ribuan tahun. Catatan pertama tentang 

tarian ini bisa ditelusuri pada masa Dinasti Chin sekitar abad ke tiga sebelum masehi. 

 

Event adalah suaturangkaian  acara yang telah direncanakan sebelumnya 

 

Public event acara untuk masyarakat luas. 

 

Private event acara untuk beberapa kelompok dan tidak dibuka untuk umum. 

 

Hokkian disebut juga Fujian adalah salah satu provinsi di pesisir selatan Republik 

Rakyat Cina. Fujian berbatasan dengan Zhejiang di utara, Jiangxi di barat, dan 

Guangdong di selatan. Taiwan berada di sebelah timur, di seberang Selat Taiwan. 

 

Bazaar lokasi bertemunya penjual dan pembeli dalam suatu acara yang telah 

dipersiapkan sebelumnya dan biasanya memiliki tema tertentu. 
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