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ABSTRAK 

 

 

Minat masyarakat untuk mengunjungi tempat wisata alam dan budaya di Indonesia saat 

ini sedang meningkat. Dataran Tinggi Dieng merupakan salah satu tempat wisata alam 

yang cukup lengkap, di dalamnya terdapat wisata alam, budaya, edukasi dan sejarah. 

Berdasarkan hasil obeservasi melalui wawancara dan tinjauan langsung ke lokasi, maka 

didapati data bahwa Dataran Tinggi Dieng dapat menjadi salah satu tujuan wisata alam 

dan budaya selain Yogyakarta dan Bali. Dikarenakan adanya kelemahan dimana 

Dataran Tinggi Dieng masih kurang melakukan promosi maka dilakukanlah suatu 

perancangan promosi dengan target yang lebih spesifik yaitu masyarkat dengan umur 

20-30 tahun. Diharapkan dengan adanya perancangan promosi Dataran Tinggi Dieng 

sebagai daerah tujuan wisata alam dan budaya ini dapat memberikan manfaat bagi 

Dataran Tinggi Dieng untuk lebih dikenal dan lebih sering dikunjungi oleh masyarakat 

dari perkotaan. 

 

Kata kunci : Wisata Alam, Wisata Budaya, Promosi, Dieng, Banjarnegara 
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ABSTRACT 

 

 

People’s interest to visit nature and cultural place attractions in Indonesia is 

increasing. Dieng Plateau is one of the perfect nature destination, consist of nature, 

culture, education and history. Based on the observation through interviews and 

reviews directly to the location, it was found that Dieng Plateau can be one of the 

natural and cultural tourist destination beside Yogyakarta and Bali. Due to the 

weakness of Dieng Plateau which is lack of promotion, therefore there is a planning of 

promotion with more specific target with range 20-30 years old. The author hopes that 

the Dieng Plateau promotion as a tourist and culture-nature destination can provide 

benefits to Dieng Plateau to be well-known and more frequently visited by people from 

urban areas. 
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