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- Pariwisata
- Pelancong
- Kultural

- Logo

- Tagline

- Segmentasi
- Positioning
- Font

- Layout

- Umbul-umbul :
- Intensif

- Sponsor

- Motif

- Implusif

- Implementasi
- Asosiatif

- Persepsi

- Dinamis

Konsentirk
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: Berhubungan dengan perjalanan untuk rekreasi, pelancong tourism
: Orang yang berkunjung keluar daerah hingga menginap

: Hal-hal yang berkaitan dengan budi dan akal manusia

: Huruf atau lambang yang mengandung makna

: Slogan dalam iklan atau promosi

: Pembagian struktur sosial ke dalam unit-unit tertentu yang sama

. Strategi menempatkan citra suatu produk

- Jenis penulisan

: Tata letak elemen-elemen desain pada suatu bidang media dan konsep

Media promoosi outdoor yang dipasang di tempat strategis

: Proses pengerjaan yang dilakukan secara terus menerus dan seksama
: Lembaga yang mendukung penyelenggaraan suatu program

: Dorongan dalam diri manusia untuk berbuat

: Dorongan didasarkan keinginan dan kepuasan

: Pelaksanaan dan penerapan

: Hubungan yang bersifat positif

: Proses visual yang didahului oleh penginderaan

: Sesuatu yang menimbulkan (menjadikan) dinamika

: Konsentris
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